Informationsblatt fiir Anleger

Risikowarnung:

(a) Dieses dffentliche Angebot von Wertpapieren oder Veranlagungen wurde weder von der Finanzmarktaufsicht
(FMA) noch einer anderen dsterreichischen Behorde gepriift oder genehmigt.

(b) Investitionen in Wertpapiere oder Veranlagungen sind mit Risiken verbunden, einschlieflich des Risikos
eines teilweisen oder vollstindigen Verlusts des investierten Geldes oder des Risikos méglicherweise keine

Rendite zu erhalten.

(c) Ihre Investition fillt nicht unter die gesetzlichen Einlagensicherungs- und Anlegerentschddigungssysteme.
(d) Es handelt sich nicht um ein Sparprodukt. Sie sollten nicht mehr als 10 % Ihres Nettovermdgens in solche

Wertpapiere oder Veranlagungen investieren.

(e) Sie werden die Wertpapiere oder Veranlagungen méglicherweise nicht nach Wunsch weiterverkaufen

kénnen.

Teil A: Informationen iiber den Emittenten und das geplante Projekt

(a) Identitit, Rechtsform, Eigentumsverhiltnisse,
Geschiftsfiihrung und Kontaktangaben;

MPower Ventures AG, c¢/o South Pole Holding AG.
Technoparkstrasse 1, 8005 Ziirich, eingetragen im
Handelsregister des Kantons Ziirich, Schweiz unter
CHE-452.912.844

Wirtschaftliche Eigentiimer:
Manuel Seiffe (33,61%)
Gregor Nau (31,42%)

Geschiftsfithrung und Kontakt:
Manuel Seiffe
info@mpower.africa

+4179 175 5202

(b) Haupttitigkeiten des Emittenten; angebotene
Produkte oder Dienstleistungen;

MPower Ventures AG vertreibt robuste und einfach
zu handhabende Solaranlagen samt zugehoriger
Geriite zur Nutzung an Haushalte und kleine
Unternehmen, die keinen Zugang zum Stromnetz
haben in Subsahara Afrika, insbesondere Sambia.
Der Vertrieb und die Distribution erfolgt durch
Kooperationslgsungen mit lokalen
Distributionspartnern. MPower stellt sich somit der
dringenden Herausforderung des Energiezugangs
und stirkt die Gemeinden in Entwicklungs- und
Schwellenldndern durch eine einzigartige
Kombination aus Finanzierung, Hard- und
Softwareldsung. Durch ein B2B-Distributions-
Partnerschaftsmodell stirkt die MPower Ventures
AG Haushalte und kleine Unternehmen, indem sie
Solarenergie und verwandte Produkte durch eine
Mikrofinanzierungsldsung erschwinglich machen.

(c) Beschreibung des geplanten Projekts,
einschlieBlich seines Zwecks und seiner
Hauptmerkmale

Der Business-Plan des Emittenten sieht die
Anschaffung und den Verkauf von Solar Home
Systemen in Sambia, eventuell Ghana und in
weiteren Staaten in Afrika vor. Die Umsetzung des
Business-Plans hat bereits begonnen. In
Zusammenarbeit mit einem lokalen in Sambia
operativ titigen Vertriebs- und Distributionspartner
werden bereits Solarsysteme verdufert.

Das Crowd-darlehen wird fiir die Finanzierung des
Ankaufs von Solar Home Systemen (kleinen
Solarsystemen fiir den Hausgebrauch) fiir Sambia
verwendet.




Teil B: Hauptmerkmale des Angebots-Verfahrens und Bedingungen fiir die Kapitalbeschaffung

(a) Mindestziel der Kapitalbeschaffung im Rahmen
des offentlichen Angebots sowie Zahl der vom
Emittenten bereits nach dem AItFG durchgefithrten
Angebote;

Das Mindestziel dieser Crowdinvesting-Kampagne
betrigt EUR 40.000,- (=“Funding-Schwelle**)

(b) Frist fiir die Erreichung des Ziels der
Kapitalbeschaffung;

Die Fundingperiode endet am 31.12.2018 und kann
einmalig verldngert werden.

(c) Informationen iiber die Folgen fiir den Fall, dass
das Ziel der Kapitalbeschaffung nicht fristgerecht
erreicht wird;

Wird die unter Punkt (a) angefithrte Funding-
Schwelle nicht erreicht, erhalten die Anleger ihren
Darlehensbetrag vom Zahlungstreuhéinder unverzinst
und ohne Kosten zuriick.

(d) Hchstangebotssumme, wenn diese sich von dem
unter Buchstabe a genannten Zielbetrag der
Kapitalbeschaffung unterscheidet;

Die Hichstangebotssumme des gegenstéindlichen
Angebots betrdgt EUR 150.000,- (=“Funding-Limit")

(e) Hohe der vom Emittenten fiir das geplante Projekt
bereitgestellten Eigenmittel oder Hinweis darauf,
dass vom Emittenten keine Eigenmittel bereit gestellt
werden;

Der Emittent plant die Solar Home Systems fiir
Sambia vollstdndig aus fremden Mitteln zu
finanzieren.

(H Anderung der Eigenkapitalquote des Emittenten
im Zusammenhang mit dem &ffentlichen Angebot.

Der auf Grundlage des letzten aufgestellten
Jahresabschlusses berechnete Verschuldungsgrad des
Emittenten kann nicht angegeben werden, da es sich
bei dem Emittenten um ein neu gegriindetes
Unternehmen handelt und noch kein Jahresabschluss
erstellt wurde.

Teil C: Besondere Risikofaktoren

Risiken im Zusammenhang

- mit der rechtlichen Ausgestaltung des Wertpapiers
oder der Veranlagung und dem Sekundirmarkt,
einschlieBlich Angaben zur Stellung des Anlegers im
Insolvenzfall und zur Frage, ob der Anleger das
Risiko tréigt, fiir zusétzliche Verpflichtungen tiber das
angelegte Kapital hinaus aufkommen zu miissen
(Nachschussverpflichtung);

- mit der finanziellen Lage des Emittenten: Liegt
negatives Eigenkapital vor? Liegt ein Bilanzverlust
vor? Wurde in den vergangenen drei Jahren ein
Insolvenzverfahren ertiffnet?

Bei dem vom Emittenten angebotenen alternativen
Finanzierungsinstrument handelt es sich um ein
qualifiziertes unbesichertes Nachrangdarlehen.

Aus dem Nachrangdarlehen erwachsen Rechte
(insbes. Informationsrechte, Gldubigerrechte) und
Pflichten (insbes. auf Einzahlung des Darlehens). Bei
dem Darlehen handelt es sich um ein alternatives
Finanzinstrument mit hohem Risiko. Eine
Nachschussverpflichtung fiir den Anleger besteht
nicht.

Es liegt kein negatives Eigenkapital oder
Bilanzverlust vor.In den letzten 3 Jahren wurde kein
Insolvenzverfahren erbffnet.

Teil D: Informationen iiber das Angebot von Wertpapieren oder Veranlagungen

(a) Gesamtbetrag und Art der anzubietenden
Wertpapiere oder Veranlagungen;

Das Nachrangdarlehen ist Teil einer
Crowdfinanzierung durch eine Vielzahl von
Nachrangdarlehensvertriigen, die bis auf den Betrag
identisch ausgestaltet sind, im Gesamtbetrag von bis
zu EUR 150.000 (,,Funding-Limit*/maximales
Emissionsvolumen).

Bei der Vermdogensanlage handelt es sich um eine
unternehmerische Finanzierung in Form von
Nachrangdarlehen mit qualifiziertem Rangriicktritt.
Anleger erhalten keine Anteile an dem Emittenten,




sondern nachrangig ausgestaltete Anspriiche auf
Verzinsung und Riickzahlung des gewi#hrten
Nachrangdarlehens.

(b) gegebenenfalls Angaben zu

- Laufzeit,

- Zinssatz und sonstigen Vergiitungen fiir den
Anleger,

- Tilgungsrate und Zinszahlungsterminen,

- Mafinahmen zur Risikobegrenzung, soweit diese
nicht unter Buchstabe f angefiihrt sind;

Der jeweils ausstehende Darlehensbetrag verzinst
sich ab dem Einzahlungstag bis zum vertraglich
vereinbarten Resttilgungstag mit einem Festzinssatz
in der Héhe von 5% p.a. dekursiv. Die Zinsen werden
nachschiissig jeweils zum 30.09. gezahlt. Mit der
ersten Zinszahlung (am 30.09.2019) werden
Vorlaufzinsen in individuell unterschiedlicher Hohe
(abhéingig vom jeweiligen Einzahlungstag)
ausgezahlt. Die Zinsen werden zeitanteilig nach der
Methode act/365 (Englische Methode) berechnet.

Die Tilgung erfolgt zum Laufzeitende am 30.09.2020
gemeinsam mit der letzten Zinszahlung. Das
Darlehen wird so bis zum Ende der Laufzeit
vollstandig zurlickgefiihrt.

(c) gegebenenfalls Zeichnungspreis;

Es gibt keinen Zeichnungspreis. Jeder Anleger
schliesst einen Nachrangdarlehensvertrag in
individueller Hhe ab. Der Nachrangdarlehensbetrag
muss jedoch mindestens EUR 250 betragen und
durch 50 teilbar sein. Das heifit, es kdnnen maximal
600 separate Nachrangdarlehensvertréige geschlossen
werden.

(d) gegebenenfalls Angaben dazu, ob
Uberzeichnungen akzeptiert werden und wie sie
zugeteilt werden;

Keine Uberzeichnungen.

(e) gegebenenfalls Angaben zur Verwahrung der
Wertpapiere und zur Lieferung der Wertpapiere an
Investoren;

Entfillt, da keine Wertpapiere ausgegeben werden.

(f) Wenn die Investition durch einen Garantie- oder
einen Sicherungsgeber besichert ist:

Es gibt keine Garantie oder Sicherung.

i) Angabe dazu, ob es sich bei dem Garantie- oder
Sicherungsgeber um eine juristische Person handelt:

ii) Identitit, Rechtsform und Kontaktdaten dieses
Garantie- oder Sicherungsgebers;

iii) Informationen iber Art und Bedingungen der
Garantie oder Sicherheit;

(g) gegebenenfalls feste Verpflichtung zum Riickkauf
von Wertpapieren oder Veranlagungen und Frist fiir
einen solchen Riickkauf;

Keine Riickkaufsverpflichtung

Teil E: Anlegerrechte, die iiber die in Teil D Beschriebenen hinausgehen

(a) Mit den Wertpapieren oder den Veranlagungen
verbundene Rechte;

Aus dem Darlehensvertrag erwachsen keine
Kontroll- und Mitwirkungsrechte fiir den Anleger.

Es wird vereinbart, dass der Anleger bis zur
vollstindigen Riickzahlung aller Darlehensanspriiche
Jéhrlich die jeweiligen Jahresabschliisse des
Emittenten und halbjéhrlich Berichte tiber die
wesentlichen Ereignisse im Unternehmen sowie zum
Status des Projektes erhilt.

Anleger haben gem. § 4 Abs. 3 AItFG auBerdem bis
zur vollstdndigen Riickzahlung Anspruch auf eine
jahrliche Auskunft tiber wesentliche Anderungen der
in diesem Informationsblatt stehenden Angaben.




(b) Beschrinkungen, denen die Wertpapiere oder
Veranlagungen unterliegen;

Siehe Punkt (c)

(c) Beschreibung etwaiger Beschridnkungen
hinsichtlich der Ubertragung der Wertpapiere oder
Veranlagungen;

Der Anleger wird ausdriicklich dariiber aufgeklirt,
dass die Verduflerung dieses Finanzinstruments nicht
oder nur erschwert méglich ist (d.h. sie kann nur
unter besonderen Bedingungen erfolgen), da zum
Zeitpunkt der Emission dieses Finanzinstruments
kein Sekunddrmarkt dafiir existiert und kein
Kurswert gebildet werden kann.

Will ein Anleger das Finanzinstrument verkaufen,
muss er einen geeigneten Kéufer finden und einen
Kaufpreis vereinbaren. Bei Zeichnung iiber
Crowd4Climate muss der Kufer zum Zeitpunkt des
Verkaufs ebenfalls auf der Internetplattform
registriert sein und es muss unverziiglich eine
schriftliche Mitteilung iiber den Verkauf an den
Plattformbetreiber crowd4projects GmbH erfolgen,
ein Verkauf an Personen, die nicht auf der
Internetplattform als Anleger registriert sind, ist
ausgeschlossen und nicht zuléssig.

Nach erfolgtem Verkauf hat der Emittent das Recht
und die Pflicht, ausschlieBlich auf die neu vereinbarte
Kontoverbindung des K#ufers schuldbefreiend zu
leisten.

Seitens des Emittenten und der
Vermittlungsplattform werden dem Anleger fiir die
VeriduBlerung keine Kosten in Rechnung gestellt.
Wird das Finanzinstrument verkauft, kénnen in
Abhingigkeit des Kaufpreises fiir den Anleger
Ertridge und Aufwendungen aus dem Verkaufserlos
entstehen.

(d) Ausstiegsmoglichkeiten;

Ein vorzeitiges Kiindigungsrecht durch den/die
Darlehensgeber/in besteht nicht. Der/die
Darlehensgeber/in ist berechtigt, das Darlehen
unverziiglich zu kiindigen und dessen Riickzahlung
zum Zeichnungsbetrag zuziiglich etwaiger bis zum
Tage der Riickzahlung aufgelaufener Zinsen zu
verlangen, wenn ein wichtiger Grund vorliegt. Ein
wichtiger Grund liegt insbesondere dann vor, wenn
ein Insolvenzverfahren iiber das Verm&gen der
Emittentin erdffnet wird und nicht innerhalb von 60
Tagen nach der Erdffnung aufgehoben, bzw.
ausgesetzt wird, oder durch die Emittentin beantragt,
oder die Eroéffnung eines Insolvenzverfahrens
mangels Masse abgelehnt wird, oder die Emittentin
in Liquidation tritt, es sei denn, dies geschieht im
Wege von gesellschafisrechtlichen MaBnahmen
(beispielsweise eine Verschmelzung mit einem
anderen Unternehmen, sofern dieses Unternehmen
alle Verpflichtungen iibernimmt, die im
Zusammenhang mit diesem Vertrag eingegangen
wurden).

(e) fur Dividendenwerte: Kapital- und
Stimmrechtsverteilung vor und nach der sich aus dem
Angebot ergebenden Kapitalerhdhung (unter der
Annahme, dass alle Wertpapiere gezeichnet werden).

entfillt

Teil F: Kosten, Informationen und Rechtsbhehelfe

(__\



(a) Den Anlegern im Zusammenhang mit der
Investition entstehende Kosten;

Filr den Anleger entstehen keinerlei einmalige oder
laufende Kosten durch die Zeichnung des Darlehens.

(b) Dem Emittenten im Zusammenhang mit der
Investition entstehende einmalige und laufende
jdhrliche Kosten, jeweils in Prozent der Investition;

Fiir den Emittenten fallen bei Abschluss iiber
Crowd4Climate bis zu 4% der Finanzierungssumme
an einmaligen Kosten, und etwa 1,5% der
Finanzierungssumme an laufenden jahrlichen Kosten
an (Abschlag). Diese Kosten diirfen vom Emittenten
aus dem gewdhrten Darlehensbetrag gedeckt werden.

(c) Angaben dazu, wo und wie zusiitzliche
Informationen tiber das geplante Projekt und den
Emittenten unentgeltlich angefordert werden kénnen;

Zusitzliche Informationen iiber das geplante Projekt
konnen unter folgendem Link eingesehen werden:
www.crowd4climate.org/mpower.

(d) Stelle, bei der Verbraucher im Falle von

Streitigkeiten Beschwerde einlegen kinnen.

Verbraucherschlichtung Austria
www.verbraucherschlichtung.at

)
Priifungsvermiﬂi-/

Gepriift iSd § 4 Abs. 9 oder des § 5 Abs. 3 AItFG

am [Datum] von [N

ﬂ/Z{ A 20 AT

Hinweis:

GemiB § 4 Abs. 1 Z 2 bis 4 und Abs. 4 AItFG haben Emittenten neben diesem Informationsblatf noch folgende

weitere Informationen zur Verfligung zu stellen:

I wihrend des ersten Jahres der Geschiftstétigkeit die Eroffnungsbilanz, danach den aktuellen
Jahresabschluss; sofern keine gesetzliche Pflicht zur Aufstellung eines Jahresabschlusses oder einer
Erdffnungsbilanz besteht, einen Hinweis darauf:

2. den Geschiftsplan;

3. im Zusammenhang mit den angebotenen Wertpapieren oder Veranlagungen erstellte allgemeine
Geschifisbedingungen oder sonstige fiir den Anleger geltende Vertragsbedingungen
4. Anderungen gegeniiber diesem Informationsblatt sowie Anderungen gegenliber den in den Punkten

1. bis 3. genannten Dokumenten

Diese Informationen finden Sie auf: www.crowd4climate.org/mpower
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Handelsregisteramt des Kantons Zurich

Firmennummer Rechtsnatur Eintragung | L6schung Ubertrag CH-020.3.045.502-3

von: 1
CHE-452.912.844 Aktiengesellschaft 13.12.2017 auf:

||I| | |||I |I|I|I |I I|| Alle Eintragungen
Ei

Lé | Firma Ref| Sitz
Zlirich

—

1 MPower Ventures AG
1 (MPower Ventures SA) (MPower Ventures Ltd)

Ei | LS | Aktienkapital (CHF) | Liberierung (CHF) Aktien-Stlickelung Ei | L6 | Domiziladresse

1] 2 127'200.00 127'200-00 | 12'720-Namenaktien-zu-CHF16:00 1 c¢/o South Pole Holding AG
2 148'780.00 148'780.00 | 14'878 Namenaktien zu CHF 10.00 Technoparkstrasse 1

8005 Ziirich

Ei | LO | Zweck Ei | LG | weitere Adressen

1 Die Gesellschaft ist ein gewinnorientiertes Sozialunternehmen und verfolgt

die Versorgung mit glinstiger und erneuerbarer Energie. Die Gesellschaft
bezweckt die Produktion, den Handel und Vertrieb eigener wie auch fremder
Produkte und Systeme flir den Bereich der Stromerzeugung mit erneuerbaren
Energien in jeglicher Form und fiir jegliche Anwendungsbereiche inklusive
Grundstticke und Gebaude aller Art. Dies jeweils inklusive zugehdriger
Dienstleistungen, technischem Service sowie einer Finanzierungslésung und einer
Softwarel6sung dieser Produkte. Die Gesellschaft kann Zweigniederlassungen
und Tochtergesellschaften im In- und Ausland errichten und sich an anderen
Unternehmungen beteiligen sowie alle Geschafte tatigen, die direkt oder indirekt
mit ihrem Zweck in Zusammenhang stehen. Die Gesellschaft kann im In- und
Ausland Grundeigentum und Immaterialgliterrechte erwerben, belasten, veraussern
und verwalten. Sie kann auch Finanzierungen flir eigene oder fremde Rechnung
vornehmen sowie Garantien und Blirgschaften flir Tochtergeselischaften und
Dritte eingehen. Insbesondere kann die Gesellschaft ihren direkten oder indirekten
Tochtergeselischaften, sowie ihren direkten oder indirekten Muttergesellschaften
und deren direkten oder indirekten Tochtergesellschaften sowie Dritten direkte
oder indirekte Darlehen oder andere Finanzierungen gewahren und flir die
Verbindlichkeiten von solchen anderen Gesellschaften Sicherheiten aller At stellen,
einschliesslich mittels Pfandrechten an, oder fiduziarischen Ubereignung von,
Aktiven der Gesellschaft oder mittels Garantien jedweder Art, ob entgeltlich oder
nicht.

Ei | L6 | Bemerkungen Ref| Statutendatum
1 Die Ubertragbarkeit der Namenaktien ist nach Massgabe der Statuten beschrankt. 10.12.2017

1 Mitteilungen an die Aktionare erfolgen per Brief, E-Mail oder Telefax an die im 2| 03.04.2018
Aktienbuch verzeichneten Adressen.

1 Gemass Erklarung vom 10.12.2017 wurde auf die eingeschrankte Revision verzichtet.

1 Die Gesellschaft hat bei der Griindung vom 10.12.2017 eine bedingte Kapitalerh6hung
gemass naherer Umschreibung in den Statuten beschlossen.

1 Die Gesellschaft hat bei der Griindung vom 10.12.2017 eine genehmigte
Kapitalerhéhung geméass naherer Umschreibung in den Statuten beschlossen.

2 Ordentliche Erhéhung des Aktienkapitals.

-

Ei | L6 | Besondere Tatbestande Ref| Publikationsorgan
SHAB

-

Zei |Ref| TR-Nr | TR-Datum | SHAB | SHAB-Dat. Seite / Id Zei |Ref| TR-Nr | TR-Datum | SHAB | SHAB-Dat. | Seite/Id
1 43637| 13.12.2017 245] 18.12.2017 3936317
2 13267| 10.04.2018 71| 13.04.2018 4169519

—

Ei|Ae| L6 |Personalangaben Funktion Zeichnungsart

1 2m | Seiffe; Manuel-deutscher-Staatsangehériger-in-Ziirich Prasident-des Einzeluntersehrift
Verwaltungsrates
1 Eschmann, Michael, von Wadenswil, in Zlirich Mitglied des Kollektivunterschrift zu zweien
Verwaltungsrates
1 2m | Nau;-Gregor-deutscher-Staatsangehériger,-in-Frankfurt-(BE) Mitglied-des Kollektivuntersehrift-zu-zweien
Verwaltungsrates

Zijrich, 13.04.2018 Fortsetzung auf der folgenden Seite




Handelsregisteramt des Kantons Zurich

CHE-452.912.844 | MPower Ventures AG Ziirich 2
Alle Eintragungen
Ei|Ae| L6 | Personalangaben Funktion Zeichnungsart
2 Schulze, Dieter, stidafrikanischer Staatsangehdriger, in Cascais Prasident des Kollektivunterschrift zu zweien
(PT) Verwaltungsrates
2 Seiffe, Manuel, deutscher Staatsangehdriger, in Zlrich Mitglied des Einzelunterschrift
Verwaltungsrates
2 Heuberger, Renat Albert, von Jonschwil, in Zlirich Mitglied des Kollektivunterschrift zu zweien
Verwaltungsrates
2 Nau, Gregor, deutscher Staatsangehdériger, in Madrid (ES) Mitglied des Kollektivunterschrift zu zweien
Verwaltungsrates

Ziirich, 13.04.2018

Beglaubigter

Auszug

¢/ )

Der Repislertuhrer iV

Dieser Auszug aus dem kantonalen Handelsregister hat ohne die
nebenstehende Originalbeglaubigung keine Gliltigkeit. Er enthalt alle
gegenwartig flr diese Firma aktuellen Eintragungen sowie allfallig
gestrichene Eintragungen. Auf besonderes Verlangen kann auch

ein Auszug erstellt werden, der lediglich alle gegenwartig aktuellen
Eintragungen enthalt.
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1. Die Marktchance

1.1. Das Problem

Weltweit leben 1,3 Milliarden Menschen ohne Zugang zu Elektrizitit. Dariiber hinaus leiden
weitere Millionen von Menschen unter unzureichender Stromversorgung, die taglich fiir Stunden
ausfallt. Die Halfte der davon Betroffenen lebt in Subsahara-Afrika, wo heute weniger als 35% der
Bevolkerung an ein Stromnetz angeschlossen sind. Dies bedeutet, dass schatzungsweise 634
Millionen Menschen in diesem Gebiet abgekoppelt von einer Stromversorgung leben.

Alleine in Sambia sind circa 11,6 Millionen Menschen, bzw. tiber 70% der Bevolkerung von 16,2
Millionen nicht an das Netz angeschlossen. Diese Haushalte, wie auch kleine Unternehmen sind
somit auf teure, gefahrliche und unzuverlassige, zumeist fossile Brennstoffe angewiesen.

m) Grid connection is absent or
unreliable

m) 80% live in rural or peri-urban areas
=) Growing energy needs with
population increase and economic

growth

m) Fossil fuels step in as expensive and
polluting alternative

Abb. 1: Anteil der Weltbevilkerung ohne Zugang zu einem Stromnetz. Modifiziert in Anlehnung
an Bloomberg New Energy Finance and Lighting Global (2017)

Die sehr hohen Solarressourcen in Subsahara-Afrika - kombiniert mit einem sinkenden
Preisniveau im globalen Photovoltaik-(PV)-Markt (siehe Abb.2b)- macht Solarenergie zu einer
pradestinierten Losung und einer grundsatzlich kostenglinstigeren Alternative zur heutigen
brennstoftbasierten Stromerzeugung. Der Grofdteil der Bevolkerung hat dennoch keinen Zugang
zu dieser Losung, insbesondere wenn es iiber die reine Beleuchtung eines kleinen Hauses
hinausgehen soll, da zunachst relativ hohe Investitionen in die Systeme getatigt werden miissen
und ihnen ein Zugang zu Finanzierungsmitteln, auch wenn der Anteil der Bevélkerung der iiber
ein Bankkonto verfiigt steigt (Abb. 2a), verwehrt ist.
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Abb. 2a: Einbeziehung in das Finanzsystem Abb. 2b: Die Preise fiir Solar-Technologie und
Rate der Mobiltelefonnutzer in Sub-Sahara sinken (indexed - 2010 Wert = 1)
Afrika (indexed - 2010 Wert = 1)

Ohne Finanzierung bleiben aber auch die weitreichenden und nachhaltigen Auswirkungen von
Solarenergie auf Umweltschutz, sozialen Fortschritt und Produktivitit unter ihrem Potential.

Weil Energie der Schliissel zu Wachstum ist, wird eine Alternative benotigt.

1.2.Die Losung

Diese Herausforderungen stellen fiir MPower eine bedeutende unternehmerische Moglichkeit
dar. Durch die Bereitstellung von mafigeschneidertem technischem Fachwissen,
Geschiaftsunterstiitzung (Hardware und Software) und Zugang zu Kapital unterstiitzt MPower
lokale Partner?, ihre Marktkenntnisse zu nutzen und ihr Geschaft zu erweitern.

MPower stellt sich der drangenden Herausforderung Haushalten und kleinen Unternehmen, die
bisher vom Netz abgeschnitten sind einen sauberen und giinstigen Energiezugang zu bieten. Weil
eine Solarlésung, wenn auch relativ giinstig, dennoch fiir die lokale Bevolkerung zu nicht zu
unterschitzenden hohen Investitionskosten fithrt, muss dieses Angebot um eine
Mikrofinanzierungslosung erginzt werden. Das Wachstum von ,mobile money” und anderen
Zahlungsmethoden ermoglicht gleichzeitig eine bequeme und innovative Form der Zahlung.

é'\ Finance i, Software & Hardware
B =]
Lt
o Credit assessments to lower default risks o Customer ID creation & machine learning for o Intelligent solar generators
o Payment types incl. mobile money and credit scoring (“vetting of customers”) o Flexible sourcing strategy (Plug & Play
salary withdrawals o Data analytics for financing, credit history modular systems)

and cross-selling (,,Big Data®) o Remote monitoring & control of devices

o

» Consumer Financing (lease to own basis)

o Operations support & tracking (incl. Huge cross-selling opportunities
> Inventory Financing pe PP 8 ( o Hug g opp

o

geolocated real-time inventory & CRM)

Abb. 3: MPower’s value generation: Das Angebot von MPower kombiniert eine Hardware-,
Software- und Finanzierungs-Losung.

1 Bei MPower und den lokalen Partnern handelt es sich um voneinander unabhangige Unternehmen.
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Seine lokalen Partner in Entwicklungs- und Schwellenldandern unterstiitzt MPower durch eine
einzigartige Kombination aus Finanzierung, Hard- und Softwarelésung (siehe Abb.3). Durch
MPowers B2B Partnerschaftsmodell bekommen lokale Partner Zugang zu Solarenergie und
verwandte energieeffiziente Produkte, sowie Unterstitzung bei der Finanzierung von
Betriebsmitteln und des Endkunden. Lokale Partner wiederum nutzen ihre Marktkenntnisse und
Netzwerke und kénnen somit ihr komplementires Geschift erweitern.

Dieser Kontext bietet eine Technologiearbitrage, die die Grundlage fiir das Geschaftsmodell von
MPower bildet.

B2B Partnerschaftsmodel: MPower schliefdt Distributionsvertrdge mit ihren unmittelbaren
Kunden, den lokalen Partnern. Dies sind in der Regel lokale Unternehmer bzw. KMUs, mit einem
bestehendem Vertriebsnetz, die entweder bereits in der Energie- und/oder Elektronikbranche
tatig sind oder ihren Tatigkeitsbereich erweitern mdchten. MPower bietet seinen Partnern

Zugang zu:
)] kostengiinstiger Finanzierung,
(ii) modernster Software zur Betriebsoptimierung und Kreditrisikominimierung

(iii)  hochwertigen Solarprodukten, samt Peripheriegeraten,
zu erschwinglichen Preisen.

CONNECTED HARDWARE & PRODUCT PORTFOLIO
Energy data of households, products that work in specific local context

COMBINING

MPOWER SCALABILITY FINANCING & @ S . . .
Software, digitalization, financing solutions
TECHNOLOGY

Focus on risk mitigation structures &
local partner support,
distribution & manufacturing outsourced

N
=

Working capital & local currency debt facilities,
salary withdrawals, big data for credit risk management

Abb. 4: MPower’s ,unique selling points”

In Sambia erzielt MPower bereits Umsatze durch das sambische Unternehmen Climate
Management Ltd. das seit 15 Jahren im Bereich Vertrieb von energieeffizienten Kochern in
Sambia tatig ist.

MPower verfolgt einen strengen ,Due Diligence” Prozess (sieh auch Abb. 5) um die Auswahl des
richtigen lokalen Partners sicherzustellen. Unter anderem richtet MPower seinen Fokus auf
folgende Punkte:

(i) Qualifiziertes und erfahrenes Team mit Track-Record

(i) Finanzkraft anhand von Bilanzen und weiterer Due Diligence

(iii)  Vorhandenes Vertriebsnetz mit komplementdrem Produktportfolio
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IN-DEPTH DUE DILIGENCE

04 For Identified Partner
TERM SHEET

05 Start of Partnership

Abb. 5: MPower’s Identifikationsstrategie

Finanzierung: Den individuellen Haushalten und KMUs wird ein Mikrofinanzierungspaket zur
Verfligung gestellt, dass es ihnen, nach positiver Kreditpriifung, erméglicht, MPower‘s Produkte
in regelmafdigen Raten - bis zu 36 Monaten - zu bezahlen.

Nach vollstandiger Bezahlung des Systems geht das Eigentum an den erworbenen Gerdten auf die
Endkunden iiber. In einem Grofsteil der Falle (ca. 80%) erfolgt die Finanzierung des Endkunden
durch eine Bank.

Die Softwarelésung: Die Software von MPower ermdglicht es MPower sowie den lokalen
Partnern, ihre Abldufe von der Bestellung iiber die Cloud-basierte Plattform tiber die Bestellung
bis zum Verkauf zu digitalisieren ("Operational Excellence"), welches zu einer erhohten
Skalierbarkeit fiihrt (siehe Abb. 6).

Ferner hilft die Datenerhebung und -analyse die Endkunden und Konsumenten besser zu
verstehen, was MPower nutzt, um ,Cross-Sales” voranzutreiben, bessere Produkte zu entwickeln
und die Finanzierungskosten zu reduzieren.

MPower verfolgt das Zahlungsverhalten der Kunden und nutzt maschinelles Lernen fiir die
Kreditwiirdigkeitspriifung ("Vetting of customers"). Die Integration von Konnektivitdtsmodulen
zwischen Hardware und unserer Software erlaubt uns zusitzliche Einblicke in das
Kundenverhalten sowie die Kontrolle {iber die Systeme (z.B. Deaktivierung der Systeme).
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Abb. 6: MPower’s Software Losung



Hardware: MPower’s Produktportfolio setzt sich aus einer Kernlésung zur Energieerzeugung
und -speicherung sowie zugehorigen Geraten zusammen. Kernstiick aller Produkte sind die
folgenden Eigenschaften:

)] Plug & Play,

(i) Modularitat,

(iii)  Robustheit.

Diese Losung wird als "traditionelles” Solar Home System (SHS, siehe Abb. 7) angeboten, welches
aus einer Solarbatterie, Solarmodulen und energieeffizienten Gerdten, wie unter anderem
Lampen, Ventilatoren, Aufladegeraten, Radios, TVs, oder Kiihlschranken, besteht.

Abb 7: D1e Hardwarelosung von MPower: ,Solar-Home- Systeme

1.3. Der Markt

MPower konzentriert sich auf das Marktsegment, welches zwischen grofieren Projekten
(Freiflaichenprojekte, PPAs mit Gewerbe- und Industriekunde) und Kleinstsystemen (sogenannte
Pico-Systeme) liegt. MPower richtet sich daher an Haushalte und kleine KMUs der wachsenden
Mittelschicht, die in Randgebieten und ldndlichen Gebieten angesiedelt sind. Dariiber hinaus
wendet MPower sein Geschiftsmodell auch auf das stadtnahe und stidtische Segment (sowohl
gewerblich als auch privat) an. Dieses leidet an einer unzureichenden Stromversorgung und
bendtigt eine zuverldssige und erschwingliche Energiequelle fiir die Deckung ihres

Energiebedarfs.
OFF-GRID OFF-GRID - SMALL-SCALE AGRIC. ON-GRID - RESIDENTIAL
MARKET SIZE > USD 10 BN* MARKET SIZE > USD 5 BN* MARKET SIZE 50 BN*
Exploited USD 115m - 2017 Exploited USD 5m - 2017 Exploited USD 2 bn - 2016
(GOGLA, 2017) (MPower estimate) (FS-UNEP Centre, 2017 <1MW)
*USD 200 CAPEX renewed every 4 yrs, *Solar irrigation market > 5bn * 40mn new «consuming» households in
1.2bn people, 6 people/household (MPower market study - India alone) emerging cities (McKinsey, 2012 - ex China and

Solar fishing lighting market > 1bn Russia), USD 5’000 CAPEX renewed every 4 yrs

Abb. 8: Marktpotential Off-Grid und Zugang zum ,Netz“ (Quelle: GOGLA, 2017; FS-UNEP Centre,
2017)



Business Plan MPower Ventures AG

Weltweit wird das mogliche Marktvolumen auf 65 Mrd. USD geschéatzt (ohne Netzanschluss 10
Mrd. USD, Kleinbauern ohne Netzanschluss 5 Mrd. USD und Haushalte mit Netzanschluss 50 Mrd.
USD, Abb. 8), von denen derzeit weniger als 3 Mrd. USD erschlossen wurden. Etwa die Halfte der
Weltbevolkerung, die keinen Zugang zum Stromnetz hat lebt in Afrika siidlich der Sahara. Auch
wenn manche Regierungen in letzter Zeit in den Netzausbau investiert haben, wird der
Netzzugang - zumindest in absehbarer Zeit - fiir die meisten Menschen, die derzeit aufderhalb des
Netzes leben auch weiterhin aufier Reichweite bleiben.

1.4. Die Endkunden

Der Markt fiir Haushalte mit mittlerem Einkommen, die ohne Zugang zu Strom sind, wird alleine
auf dem afrikanischen Kontinent auf rund 50 Millionen Haushalte geschatzt. Dies bietet eine
bedeutende Marktchance fiir MPower. In Sambia, wo MPower bereits titig ist, leben rund 11,6
Millionen Menschen ohne Anschluss zum Stromnetz, von denen rund 15% ein
Haushaltseinkommen von tiber 150 USD/Monat haben. Diese Haushalte stellen somit potentielle
Endkunden von MPower und seinen lokalen Partnern dar.

PAYG SHS will be the main growth engine, e a0
with 70-100% CAGR (Compoung Annual -7
Growth Rate) over the coming 3-5 years -

1.1
0.6
0.1 0.2

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Low case for growth (70% CAGR) Base case for growth (85% CAGR) Source:alberg

Abb. 9: Globale kumulative SHS PAYG-Penetration (in Millionen verkaufter PAYG) (Quelle:
Dalberg 2018)

Neben den privaten Haushalten wird MPower auch kleine Unternehmen ansprechen. Dieses
Marktsegment wird mit grofieren Systemen von mindestens 200Wh versorgt, die zusatzliche
Gerate wie Kiihlschranke, Biigeleisen, Ventilatoren und grofiere Fernseher mit Strom versorgen.
Da die Plug&Play-Systeme von MPower eine modulare und standardisierte Losung sind, kann
MPower Solarsysteme fiir verschiedene Energiebediirfnisse und Marktsegmente anbieten, von
der Beleuchtung bis hin zu produktiven Anwendungsfillen (z.B. Wasserpumpen, Friseure) fiir
landwirtschaftliche und gewerbliche Bereiche.
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Abb. 10: Die Endkunden von MPower

1.5. Der Wettbewerb

Nach dem Wachstum des Solarmarktes in Afrika hat sich in den letzten Jahren eine wachsende
Zahl von Unternehmen in Subsahara-Afrika etabliert und dezentrale Solarsystemldosungen
angeboten, die oft liber ein sogenanntes PAYG-Modell angeboten werden. Die stdrksten
Wettbewerber auf dem afrikanischen Markt konnen als "Erste Welle" definiert werden und sind
hauptsachlich in Ostafrika, insbesondere in Tansania, Kenia und Uganda, titig. Eine "Zweite
Welle" von PAYG-Unternehmen expandiert jedoch auch in neuen Markten (z.B. Pawame, Vitalite,
Oolu Power).

In der Regel konnen sowohl die erste als auch die zweite Welle von PAYG-Unternehmen in vertikal
integrierte Losungsanbieter (mit Fokus auf die gesamte Wertschopfungskette) wie Lumos,
Mobisol, M-KOPA & Fenix oder in Spezialisten fiir die Herstellung wie d.light, JUA Energy &
Greenlight Planet, unterschieden werden,.

PAYG software
development &
deployment

Hardware product

. ) Consumer finance
design & manufacturing

Distribution After sales support

Integrated service providers

4, :
M-KGDPA \J fenix intl Okingo €Y simpa ow “
Hardware specialists Software/data platform PAYG distribution After Sales Support
@i specialists 2
mniVoltaic A 1
ngaza ) Life
() Bio (
m G) Consumer financing Villme
specialists ot
q
COLU P .
Hardware mfg and software platform ‘ U|TY
P ” Qott
G an O ° musonl

Abb. 11: Afrika ist gekennzeichnet durch eine Spezialisierung auf Dienstleistungen und
Wertschopfungsketten im Solarbereich (Source: GOGLA, 2017, Bloomberg 2017)
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Derzeit ist weniger als die Halfte der Bevolkerung in Subsahara-Afrika durch lokale (z.B. ZESCO)
und internationale (z.B. ENEL) Versorgungsunternehmen an das Stromnetz angeschlossen, da das
Stromnetz unterentwickelt ist und die Netzausbaukosten immer noch unerschwinglich sind.
Organisatorische Barrieren, Korruption, komplexe Zusammenhange und Herausforderungen bei
der Erbringung von Dienstleistungen begrenzen im Allgemeinen den Umfang und die
Ausbreitung, wie auch die Aufrechterhaltung der nationalen Stromnetze.

Dezentrale Minigrids sind aufgrund des unterentwickelten und teuren Netzes eine der
Alternativen fiir die Energieversorgung in Entwicklungs- und Schwellenldndern. Die derzeitigen
Losungen sind jedoch immer noch investitionsintensiv und decken den wachsenden
Energiebedarf nicht. Dariiber hinaus bieten Mini-Grids keine standardisierte Losung, und die
Systemgrofienbestimmung stellt eine noch nicht befriedigend geloste Herausforderung dar.

Aus der Markt- und Konkurrenzanalyse von MPower ging hervor, dass Anbieter von Solar Home
Systemen die Hauptkonkurrenten darstellen. MPower ist jedoch eines der wenigen,
partnerschaftlich organisierten Unternehmen fiir bezahlbare und qualitativ hochwertige
Solarprodukte, das zudem eine innovative Online-Plattform auf Basis modernster
Softwaretechnologie einsetzt. MPower bringt die Unterstiitzung der lokalen Vertriebspartner auf
die nachste Stufe und wird zum Innovationsfiihrer in der wachsenden netzunabhingigen und
unterversorgten Stromindustrie.

Der Solarenergiemarkt zeigt, dass sich die Unternehmen, die Solarprodukte anbieten und neue
Marktnischen erschlief3en, auf Dienstleistungen und Wertschdpfungsketten spezialisieren (Abb.
11). Derzeit bietet jedoch kein Wettbewerber eine hochskalierbare, modulare Lésung zusammen
mit hauseigenem Software-Know-how und einem Kreditwiirdigkeitssystem an.

1.6. Investitionen in den off-grid Solarmarkt

Der dezentrale und off-grid Solarmarkt befindet sich in staindigem Wachstum, mit einer 15-fachen
Umsatzsteigerung in den letzten 5 Jahren (siehe Abb. 12). Im Jahr 2017 erreichte der off-grid
Solarmarkt iiber 2,3 Millionen Haushalte, dies entspricht fast 12 Millionen Menschen, wovon sich
die Mehrzahl in Ostafrika befinden (80% des Umsatzes). In absehbarer Zeit werden ein noch
starkeres Wachstum und eine starkere Durchdringung erwartet, da unter anderem

)] Die Endkunden das Potential von Energie auf die die produktive Nutzung von Energie
und die Generierung von Einkommen (auch durch Solarprodukte) erkannt haben und
(ii) der Privatsektor und die Regierungen immer mehr dazu bereit sind, das Wachstum zu

unterstiitzen und die Ausbreitungsrate zu finanzieren.

VOLUME OF WORLDWIDE PRODUCT SALES INVESTMENTS IN THE OFF-GRID MARKET SELECTED INVESTMENTS
(2012-2017)
10
300
8.07 \’ Rwanda
8 , 250 223
6 5.68 200
437 150 147
4 Kenya, Uganda, Tanzania
100 77
2 1.43 50 ”
0.51 4 Nigeria |
0.12 0 4 -

2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2016 2017
® Equity © Grant Debt Undisclosed

Source: Global Off-Grid Lighting Association Source: Bloomberg New Energy Finance & GOGLA

Abb. 12: Off-grid Umsatze und Investitionen (Quelle: GOGLA, 2017, Bloomberg 2017)
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Diese Faktoren haben zu einer Beschleunigung der Investitionstatigkeit in Unternhemen im Off-
Grid Markt gefiihrt (Abb. 12). Der Grofdteil der bisherigen Investments zielt bisher aber auf
sogenannte ,Pay-as-you-go“ Unternehmen, also solche Unternehmen die kleine Systeme anbieten.
Trotz des zunehmenden Interesses von Investoren, wird weiteres Kapital benétigt und auch
erwartet, um das Markpotential zu decken.

1.7.Soziale und 6kologische Auswirkungen

Mit der Bereitstellung von Solarenergie und lhrer Finanzierung stellt sich MPower den
Herausforderungen der ,Ziele fiir nachhaltige Entwicklung” der Vereinten Nationen: ,Clean
Energy“ (SDG7) und ,Climate Action“ (SDG13).

MPower liefert glinstige und zuverlassige Solarenergie fiir Off-Grid und unterversorgte Haushalte
und KMUs. Diese sind damit in der Lage ihre Abhangigkeit von fossilen Brennstoffen zu mindern
und reduzieren ihre bisher durch Kerosin- und Dieselgeneratoren hervorgerrufene
Treibhausgasemissionen.

600D HEALTH QuALITY CLEANWATER
AND WELL-BEING EDUCATION AND SANTTATION

y v M & o
‘ DECENT WORK AND

el SSINETGOALS

16 fosioe. 10 oiwo 14 sowwrs 13 eror 10 Nociines 9 Noweismenee
INSTITUTIONS ANDPRODUCTION e

9 ‘,,_\ A .« I
_~
. B ——
= = N s

Abb. 13: ,Ziele fiir nachhaltige Entwicklung” der Vereinten Nationen: , Clean Energy“ (SDG7)
und ,,Climate Action“ (SDG13).

17 PARTNERSHIPS

Der Ersatz von Kerosinlampen und die deutliche Reduzierung des Kerosin- und Dieselverbrauchs
durch die Nutzung von durch MPower bereitgestellte Solar Home Systeme fiihrt nicht nur zu
positiven Auswirkungen im Hinblick auf den Klimawandel, sondern schafft auch nachhaltige
soziodkonomische Anderungen.

Die Weltbank schitzt, dass Entwicklungslander aufgrund von unzureichendem Zugang zu Energie
im Durchschnitt 1-2%-Punkte BIP unter ihrem Potential generieren. Dies ist ein latent
vorhandenes Wachstumspotential, zu dessen Erschlieffung MPower beitragen kann. MPower’s
Tatigkeit wird es Zehntausenden von Menschen ermdglichen, regelméafdig sauberen Strom zu
erhalten; Schulen, Unternehmen oder regionale Kliniken dabei unterstiitzen, effektiver zu
arbeiten; und gleichzeitig Tausende von Arbeitsplitzen schaffen. Ein nachhaltiges
Wirtschaftswachstum kann jedoch erst dann eintreten, wenn die lokale Bevolkerung iiber das
Fachwissen verfiigt, um Projekte selbststandig durchzufiihren und zu verwalten. Zu diesem
Zweck engagiert sich MPower fiir den lokalen Wissenstransfer und schult Ingenieure vor Ort.

Solarsysteme ersetzen teurere, unzuverldssige, ungesunde und umweltschiddliche fossile
Brennstoffe. Daher fiihrt jedes verkaufte Produkt von MPower zu einer direkten Verbesserung
der Lebensqualitit des jeweiligen Endkunden in den folgenden Bereichen:
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e Verbesserung der Gleichstellung der Geschlechter (SDG5) und integrative Entwicklung:
Uber den lokalen Partner fordert MPower Frauen, die fiir den Vertrieb der Ware
verantwortlich sind. Dariiber hinaus gibt der Zugang zu Energie den Frauen die
Moglichkeit, neue Einkommensquellen zu erschlieffen (z.B. durch die Nutzung von
elektronischen Ndhmaschinen). Durch die nachtliche Beleuchtung durch Solar Home
Systeme wird auch eine Verringerung der Gewalt gegen Frauen und Madchen erfolgen.

e Armutsbekdmpfung und Wirtschaftswachstum (SDG1, SDG8): MPower ermdéglicht den
Endkunden nicht nur eine Mikrofinanzierungslosung, d.h. die Bezahlung in kleinen,
monatlichen Raten iiber einen Zeitraum bis zu 36 Monaten. MPower hat auch ein klares
Leistungsversprechen, namlich finanzielle Einsparungen bei den Energiekosten, vom
ersten Tag an, im Vergleich zu Produkten auf Basis fossiler Brennstoffe (bis zu 20
USD/Monat). Schliefdlich bieten wir Produkte an, die Einkommensmdéglichkeiten
generieren konnen (z.B. Aufladung von Telefonen fiir andere Bewohner in der
Umgebung).
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2. Das Unternehmen

MPower ist ein Start-Up, das Solarsysteme in Off-Grid und unterversorgten Entwicklungs- und
Schwellenldndern anbietet und finanziert. Das Unternehmen hat seine Tatigkeit bereits in Sambia
aufgenommen. Mittelfristig ist eine Expansion in Nachbarldnder geplant.

Ein sehr erfahrenes Team leitet das Unternehmen und bringt internationale Erfahrung mit.
MPower wird von verschiedenen Institutionen wie South Pole, Innosuisse, IE Business School
Venture Lab, REPIC, Cimate-KIC Accelerator, Venturelab Switzerland unterstiitzt und wurde von
venture.ch zum TOP 25 Swiss Start-Up ernannt. Das Unternehmen finanziert sich aus Mitteln von
REPIC, Angel-Investoren, dem Innovationsfonds der Alternative Bank Schweiz und aus
personlichen Mitteln seiner Griinder.

2.1. Die Vision

Die Bereitstellung von erschwinglichem und bequemem Strom fiir Off-Grid und unterversorgte
Gemeinden in Entwicklungs- und Schwellenldndern ist die Mission von MPower. Die Vision ist es,
im Energiesektor das zu erreichen, was Mobilfunkunternehmen im Telekommunikationsbereich
bereits erreicht haben, das, Leapfrogging” von wenig ausgebreiteten bestehenden Netzen zu netz-
unabhdngiger Versorgung: MPower setzt auf die Kombination von Finanzierung und Technologie,
indem wir die Energieinfrastruktur dezentralisieren, um in den aufstrebenden Markten einen
ununterbrochenen Zugang zu Strom zu gewahrleisten.

MPower sieht einen Kontinent auf dem Sprung in die Zukunft, auf dem Atemwegserkrankungen
durch das Einatmen von Rauch verursacht durch Kerosinlampen der Vergangenheit angehoren
werden. MPower sieht einen Kontinent, auf dem die elektronische Beleuchtung die
Bildungsstandards verbessern wird, da Schulkinder dank der Moglichkeit der Solarbeleuchtung
auch bei Dunkelheit lernen kénnen.

2.2. MPower Ventures AG

Das Kernteam von MPower war in der Vergangenheit durch Arbeit sowie auch Reisen im
subsaharischen Afrika, dem Problemfeld ,Energiezugang” ausgesetzt. Der Fakt, dass heute
Millionen von Menschen ohne oder mit unzuverldssigem Zugang zu Elektrizitat leben, motivierte
die Griinder, eine Losung zu finden. Mit der Griindung der MPower Ventures AG haben die drei
Mitbegriinder ihre Expertise in den Bereichen Finanzierung, Solar und IT gebiindelt, um
Gemeinden, Haushalte und Unternehmen durch die Bereitstellung von sauberem, zuverlassigem
und kosteneffizientem Strom zu unterstiitzen.
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Zurich,Bwitzerland®
Headquarters

\

Madrid,BpainZ
SoftwareMev.FHub®

.\ Shenzhen,Zhina3-

HardwareBourcingl

Lusaka,ambia?

./ LocalMistribution

Abb. 14: Die Biirostandorte von MPower

Ziirich: MPower Ventures AG ist ein Impact Start-up mit starkem Fokus auf Fintech mit Sitz in
Zirich, Schweiz und wurde im Dezember 2017 gegriindet. Sowohl der CEO als auch der COO von
MPower haben ihren Sitz im Ziircher Biiro.

Madrid: Die Madrider Gesellschaft wurde im Februar 2018 unter dem Namen MPower Ventures
Iberia S.L. gegriindet. Das Madrider Biiro fungiert als Software Development Hub fiir MPower und
als Finanzierungs-Backoffice. Sowohl der CFO als auch der CTO von MPower haben ihren Sitz im
Madrider Biiro.

Das Sourcing Team von MPower hat seinen Sitz in Shenzhen, China, und ist fiir die Beschaffung
und das Qualititsmanagement der Solarprodukte des Unternehmens verantwortlich. Derzeit ist
MPower in Lusaka, Sambia, tatig und nutzt diesen Markt um in weitere Lander zu expandieren.

2.3.Das Team

MPower wird von einem jungen, erfahrenen und motivierten Team mit einer Leidenschaft fiir

erneuerbare Energien geleitet. Das Fithrungs-Team bringt internationale Erfahrung in den

Bereichen Solar, Entwicklungsfinanzierung, Steuerberatung und Wirtschaftspriifung, Vertrieb,

Marketing und Business Development, sowie umfangreicher Berufserfahrung in Afrika und

anderen Entwicklungs- und Schwellenldndern mit.
- &R ‘
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Manuel (Co-Griinder und CEO, +13 Jahre Berufserfahrung) blickt auf die Erfahrung des Aufbaus
und Betriebs eines Solar Joint-Ventures in Ghana zuriick. Greg (Co-Griinder und CFO, +12 Jahre
Berufserfahrung) verfiigt als vormaliger Mitgesellschafter und Geschaftsfithrer einer
international agierenden Steuerberatungsgesellschaft in Deutschland und Spanien, unter
anderem liber Erfahrungen im Bereich des Aufbaus von Start-ups und Michael (COO, +5 Jahre
Berufserfahrung) konnte bereits umfangreiche Erfahrungen im Bereich
Entwicklungsfinanzierung sammeln. Alejandro (CTO, +10 Jahre Berufserfahrung), ,Serial
Entrepreneur”, entwickelt derzeit die innovative Software von MPower und war Teil der Y
Combinator MOOC Start-up School, die er 2017 abschloss.

Dartiber hinaus arbeitet Jacob Anz (MSc. Environmental Engineering - ETH Ziirich) als Business
Development Director und betreut die in Lusaka, Sambia, ansassigen Betriebe. Sophie (LL.M.
Umweltrecht - UCT, Cape Town) bringt einen international-rechtlichen Hintergrund mit Fokus
auf Umweltrecht mit und ist, unter anderem, im Bereich Business Development titig. Danae Motta
(MSc. Klimawissenschaften - Universitdt Bern) ist MPowers Junior Associate, Sergio Sanchez
(Universidad Auténoma de Madrid) unterstiitzt in der Software-Entwicklung, und Zofe Chow ist
MPower‘s Sourcing Analyst mit Sitz in Shenzhen, China.

2.4.Uberwachung und Reporting

Durch die Softwareldsung ist MPower standig auf dem neuesten Stand der Verkaufsaktivitaten
durch Ihre lokalen Partner, des Lagerbestandes, als auch der Kreditpriifung der Endkunden.
Zusatzlich folgt MPower den DFI-Standards (insbesondere dem Wirkungsmodell des FMO), dass
an den Energiesektor angepasst wurde und Beschéftigung, Stromerzeugung, finanzielle KPIs und
CO2-Auswirkungen iiberwacht.

2.5.MPower’s Geschiftserwartungen

Nach MPower‘s Prognosen (siehe Abb. 16 & 17) wird MPower:
e Ab Dezember 2018 profitabel sein und
e Ab Oktober 2021 einen positiven Barmittelzufluss aus der Geschaftstatigkeit erzielen.

80.000
70.000
60.000
50.000
40.000
30.000
20.000

10.000

2018 2019 2020 2021 2022 2023
-10.000

Nettoumsatzerldse e Bruttogewinn Reingewinn

Abb. 15 MPower’s Geschiftserwartungen (in ‘000 CHF)
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Betrdge in TSD CHF 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Nettoumsatzerldse 225 1.305 4.083 21.327 49.641 73.788
Wachstum im Jahresvergleich in % 481% 213% 422% 133% 49%
Bruttogewinn 77 777 1.802 9.339 21.973 32.922
Bruttohandelsspanne in % 34% 60% 44% 44% 44% 45%
Personalausgaben (134) (799) (1.030) (1.165) (1.589) (1.895)
Vertriebsgemeinkosten (105) (100) (203) (252) (320) (392)
EBITDA (93) (123) 569 7.923 20.063 30.635
EBITDA % 14% 37% 40% 42%
Reingewinn (179) (294) 325 5.923 14.891 22.739
Net Profit % 8% 28% 30% 31%
Invest. in Nettoumlaufvermdgen (202) (305) (1.389) (6.273) (9.370) (8.644)
Invest. in Warenbestand (205) (585) (2.547) (13.808) (31.663) (46.362)
Kapitalaufwendungen (87) (322) (36) (284) (1.613) (1.284)
Barmittelzufluss (861) (1.031) (566) 4.048 13.060
kumul. Barmittelzufluss (988) (2.019) (2.585) 1.463 14.523
Netto Fremdfinanzierung 181 1.782 (180) - - -

Nettoeigenkapitalfinanzierung 592 772 72 - - -

Abb. 15 MPower’s erwartete Leistungskennzahlen bis 2023 (in ‘000 CHF)
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Darlehensbedingungen
Nachrangdarlehen mit qualifiziertem Rangruckritt

Emissionsbezogene Angaben

Darlehensnehmer:

MPower Ventures AG, Ziirich, Schweiz

Organschaftlicher Vertreter: Manuel Seiffe, geboren am 28.10.1978, (Geschaftsfihrender
Gesellschafter)

Geschéaftsadresse: c/o South Pole Holding AG, Technoparkstrasse 1, 8005 Zirich
HR-Nummer: CHE-452.912.844, Handelsregister Zirich

Projektbezogene Angaben:

Projekt-Name und -ID: MPower Solar Home Systems fir Afrika

Darlehenszweck: Umsetzung des Klimaschutz-Projekts gemaf Projektprofil vom [e] [und
Deckung der Transaktionskosten dieser Finanzierung

(Hinweis: Details ergeben sich aus den Allgemeinen Darlehensbedingungen und dem Pro-
jektprofil.)

Finanzierungs-Schwelle: EUR 40.000,-

Finanzierungs-Limit: EUR 150.000,-

Finanzierungs-Periode: 23.11.2028 bis 28.02.2019 (einmalige Verlangerung maglich bis zu
einem maximalen Gesamt-Zeitraum von 12 Monaten)

Individueller Darlehensbetrag: siehe Zeichnungsschein

Hinweis: Der Darlehensbetrag muss mindestens EUR 250,- betragen und durch 50 teilbar
sein (z.B. EUR 1.350,00).

Bitte Uberweisen Sie den gesamten Betrag innerhalb von drei Werktagen ab Vertrags-
schluss auf das untenstehende Projekt-Treuhandkonto. Der Vertrag ist hinfallig, wenn
Sie lhre Einzahlung nicht spétestens innerhalb von zwei Wochen geleistet haben (Zif-
fer 2.2 der Allgemeinen Darlehensbedingungen).

Zins- und Tilgungsleistungen:

Feste Verzinsung:
5 % p.a. ab dem Einzahlungstag

Jahrlich nachschissige Zinszahlung ab dem 30.9.2019 (erste Zahlung einschlieBlich individu-
eller Vorlaufzinsen)
Endfallige Tilgung des gesamten Darlehensbetrages am 30.9.2020 (,Riickzahlungstag®)

Kontodaten des Zahlungsdienstleisters (Projekt-Treuhandkonto):
Kontoinhaber: secupay AG

IBAN: DE65300500007060506297

BIC: WELADEDDXXX

Verwendungszweck: TA-Code

Anlagen zu den Darlehensbedingungen:
» Allgemeine Darlehensbedingungen (,ADB*) (beachten Sie bitte insb. Ziff. 8 — Qualifi-
zierter Rangruckiritt)
* Anlage 2 — Widerrufsbelehrung fir Verbraucher
* Anlage 3 — Risikohinweise
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* Anlage 4 — Allgemeine Geschéftsbedingungen (AGB), Version 03.01.2016
* Anlage 5 — Projektprofil

Risikohinweis: Bei qualifiziert nachrangigen Darlehen tragen Sie als Darlehensgeber
ein unternehmerisches Risiko, das hoher ist als das Risiko eines reguldren Fremdkapi-
talgebers. Das Darlehenskapital einschlieBlich der Zinsanspriiche kann aufgrund des
qualifizierten Rangriicktritts (Ziffer 8 der Allgemeinen Darlehensbedingungen) nicht
zurickgefordert werden, wenn dies fiir den Darlehensnehmer einen Insolvenzgrund
herbeifiihren wiirde. Dies kann zum Totalverlust des investierten Kapitals filhren. Das
Risiko einer Nachschusspflicht oder einer sonstigen Haftung, die Giber den Betrag des
eingesetzten Darlehenskapitals hinausgehen wiirde, besteht dagegen nicht. Bitte lesen
Sie die ausfiihrlichen Risikohinweise (Anlage 3).

Hinweis: Das Projektprofil und die Projektbeschreibung auf der Plattform erheben
nicht den Anspruch, alle Informationen zu enthalten, die fiir die Beurteilung der ange-
botenen Anlage erforderlich sind. Bitte nutzen Sie die Moglichkeit, dem Darlehensneh-
mer Uber die Plattform Fragen zu stellen, informieren Sie sich aus unabhangigen Quel-
len und holen Sie fachkundige Beratung ein, wenn Sie unsicher sind, ob Sie diesen
Darlehensvertrag abschlieBen sollten.

Allgemeine Darlehensbedingungen (ADB)

Praambel

Der Darlehensnehmer plant das im Projektprofil ndher beschriebene Klimaschutzprojekt (,Pro-
jekt“). Der Darlehensgeber méchte ihm einen Teil des hierfir erforderlichen Kapitals in Form
eines zweckgebundenen, qualifiziert nachrangigen Darlehens (,Darlehen®) zur Verfligung
stellen.

Das Darlehen ist Teil einer Schwarmfinanzierung (,Crowdfunding®) in Form einer Vielzahl von
Teil-Darlehen von verschiedenen Darlehensgebern (,Teil-Darlehen®). Die Teil-Darlehen sind
bis auf die Darlehensbetrdge identisch ausgestaltet und werden (ber die Website
www.crowd4climate.org vermittelt (,Plattform*; der Betreiber dieser Plattform, die crowd4pro-
jects GmbH, Obere DonaustraBe 12/28, 1020 Wien, Osterreich, im Folgenden ,Plattformbe-
treiber”).

Dies vorausgeschickt, vereinbaren die Parteien das Folgende:

1. Darlehensgewéahrung; Darlehenszweck

1.1 Der Darlehensgeber gewahrt dem Darlehensnehmer ein zweckgebundenes Darlehen
in der im Zeichnungsschein angegebenen Héhe (,Darlehensbetrag®).

1.2 Darlehenszweck ist ausschlieBlich die Durchflihrung des Projekts, wie es in der Anlage
~Projektprofil (,Projektprofil“) ndher beschrieben ist (,Darlehenszweck®), sowie — falls in den
Emissionsbezogenen Angaben ausdricklich vorgesehen — die Deckung der Transaktionskos-
ten fur die Finanzierung des Projekts durch dieses Crowdfunding (vgl. hierzu noch Ziffer 5.4).
Festgehalten wird, dass der Darlehensnehmer kein AIF im Sinne des § 2 Abs 1 Z1 AIFMG ist.
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2. Zeichnungserklarung; Vertragsschluss

2.1 Der Darlehensnehmer gibt durch das Einstellen und Freischalten des Projekts auf der
Plattform ein rechtlich bindendes Angebot zum Abschluss des Darlehensvertrags an interes-
sierte Investoren ab. Dieses Angebot endet entweder mit dem Ende der Finanzierungs-Peri-
ode oder mit dem Erreichen des Finanzierungs-Limits (gemaR den Emissionsbezogenen An-
gaben).

Der Darlehensgeber muss bei der Plattform registriert und zum Investieren freigeschaltet sein.
Er nimmt das Vertragsangebot des Darlehensnehmers durch das vollstandige Ausfullen des
auf der Plattform daftir vorgesehenen Online-Formulars und das Anklicken des Buttons ,Jetzt
zahlungspflichtig investieren” in rechtlich bindender Form an (,Zeichnungserklarung®).

Der Plattformbetreiber leitet die Zeichnungserklarung als Bote an den Darlehensnehmer wei-
ter. Der Vertrag kommt mit dem Zugang der Zeichnungserklarung beim Darlehensnehmer zu-
stande (,Vertragsschluss®). Der Darlehensnehmer bestatigt gegenltiber dem Darlehensgeber
durch Nachricht an die im Zeichnungsschein genannte Adresse (,autorisierte Adresse®, vgl.
hierzu noch Ziffer 10.2) den Zugang der Zeichnungserklarung (,Zugangsbestatigung®).

2.2 Der individuelle Vertragsschluss steht unter der auflésenden Bedingung, dass der
Darlehensgeber den Darlehensbetrag nicht innerhalb von zwei Wochen ab Vertragsschluss
entsprechend den in Ziffer 4 geregelten Bestimmungen einzahlt (,Individual-Einzahlungsbe-
dingung®). Weiters steht der individuelle Vertragsabschluss unter der auflésenden Bedingung,
dass dem Darlehensnehmer eine Identifikation des Darlehensgebers binnen zwei Wochen
ab Vertragsabschluss nicht méglich ist. Der Darlehensgeber hat vor Vertragsabschluss eine
Ausweiskopie gem. Registrierungsmaske hochzuladen. Sollte eine Identifikation nicht mdglich
sein (z.B. auf Grund Unleserlichkeit) wird der Darlehensgeber aufgefordert auf geeignete
Weise eine |dentifikation zu ermdglichen. Der Darlehensnehmer behélt sich vor, eine Kopie
des Ausweises anzufordern.

2.3 Es wird klargestellt, dass durch die Abgabe einer Zeichnungserklarung weder im Ver-
héltnis zwischen Darlehensgeber und Darlehensnehmer noch im Verhaltnis der einzelnen Dar-
lehensgeber untereinander ein Gesellschaftsverhaltnis begriindet wird. Weiterhin wird klarge-
stellt, dass der Plattformbetreiber nicht Partei des Darlehensvertrags wird.

3. Zustandekommen der Finanzierung; Finanzierungs-Periode

3.1 Die Wirksamkeit aller rechtlichen Verpflichtungen aus dem Darlehensvertrag steht un-
ter der auflésenden Bedingung, dass bis spatestens zum Ende der Finanzierungs-Periode
(gemal den Emissionsbezogenen Angaben) nicht so viele Zeichnungserklarungen fir Teil-
Darlehen abgegeben werden, dass in der Summe aller gezeichneten Teil-Darlehens-Betrége
insgesamt die Finanzierungs-Schwelle (gemafi den Emissionsbezogenen Angaben) erreicht
wird (,Kollektiv-Zeichnungsbedingung®). Wird die Finanzierungs-Schwelle nicht erreicht,
sind also alle Verpflichtungen aus diesem Vertrag hinféllig.

3.2 Der Darlehensnehmer hat das Recht, die Finanzierungs-Periode ein- oder mehrmalig
bis zu einem maximalen Gesamt-Zeitraum von zwdlf Monaten zu verlangern. Uber jede Ver-
langerung wird der Darlehensnehmer die Darlehensgeber, die bereits verbindliche Zeich-
nungserklarungen abgegeben haben, in Kenntnis setzen (,Verlangerungs-Mitteilung®).

Seite 3von 8



3.3  Greift die in Ziffer 3.1 genannte Bedingung, so ist das Crowdfunding gescheitert. Alle
bereits geschlossenen Teil-Darlehensvertrage werden endgdltig unwirksam. Der Darlehens-
nehmer teilt dies dem Darlehensgeber mit (,Rlickabwicklungs-Mitteilung®).

Der Darlehensnehmer verpflichtet sich gegentiber dem Darlehensgeber, im Verhéltnis zum
Zahlungsdienstleister dafir Sorge zu tragen, dass in diesem Fall die bereits eingezahlten Be-
trage unverzinst und ohne Kosten flr den jeweiligen Darlehensgeber an den Darlehensgeber
zurtickgewahrt werden. Die Rickgewahr erfolgt mit befreiender Wirkung fur den Darlehens-
nehmer auf das im Zeichnungsschein genannte Konto (,autorisiertes Konto*, vgl. hierzu noch
Ziffer 10.2). Es wird klargestellt, dass keine Gesamtglaubigerschaft der Darlehensgeber be-
steht.

4, Falligkeit; Darlehenseinzahlung

41 Der Darlehensbetrag ist bei Vertragsschluss (Ziffer 2.1) zur Zahlung fallig. Er ist inner-
halb von drei Werktagen auf das Treuhandkonto zu Uberweisen (der Tag der Gutschrift auf
dem Treuhandkonto bezogen auf dieses Darlehen der ,Einzahlungstag“). Bei Nichtzahlung
innerhalb von zwei Wochen ab Vertragsschluss ist der Vertrag hinféllig (Ziffer 2.2).

4.2 Mit der Einzahlung auf dem Treuhandkonto hat der Darlehensgeber seine Zahlungs-
verpflichtung gegeniber dem Darlehensnehmer erflllt.

5. Darlehensauszahlung

5.1 Nach dem Erreichen des Finanzierungs-Limits oder dem Ende der Finanzierungs-Pe-
riode werden zundchst diejenigen Teil-Darlehensbetrage in einer Tranche vom Zahlungs-
dienstleister an den Darlehensnehmer ausgezabhlt, die keinem Widerrufsrecht unterliegen oder
die widerrufsfrei sind (bei denen ein Widerrufsrecht also nicht ausgetbt wurde und nicht mehr
ausgelbt werden kann).

5.2 18 Tage spater werden in einer weiteren Tranche die restlichen Darlehensbetrage aus-
gezahlt, fir die zu diesen Zeitpunkten das Widerrufsrecht nicht ausgeibt wurde (der Tag die-
ser Auszahlung bezogen auf dieses Darlehen der ,Auszahlungstag®).

5.3 Der Darlehensnehmer ist berechtigt, bereits zuvor auf eigene Kosten zu veranlassen,
dass der Zahlungsdienstleister Teil-Darlehensbetrage an ihn auszahlt, sobald und soweit

- die Finanzierungs-Schwelle Gberschritten ist und durch Widerrufe nicht wieder unter-
schritten werden kann und

- die abgerufenen Teil-Darlehensbetrage keinem Widerrufsrecht unterliegen oder wi-
derrufsfrei sind.

5.4  Falls der Darlehensvertrag ausdriicklich vorsieht, dass der Darlehenszweck die De-
ckung der Transaktionskosten dieser Finanzierung umfasst, kann die Gebuhr, die der Platt-
formbetreiber vom Darlehensnehmer fiir die Abwicklung des Crowdfunding-Prozesses und die
Vermittlung der Darlehensvertrage erhalt, vom Zahlungsdienstleister unmittelbar an den Platt-
formbetreiber ausgezahlt werden bzw. die VergUtung fir die Abwicklung Uber den Zahlungs-
dienstleister direkt von diesem einbehalten werden. Die Héhe dieser GebUlhr ergibt sich aus
den vergutungsbezogenen Informationen, die der Darlehensgeber vom Plattformbetreiber er-
halt.
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6. Projektdurchfitihrung und Reporting

6.1 Dem Darlehensgeber stehen keine Mitwirkungs-, Stimm- oder Weisungsrechte in Be-
zug auf den Darlehensnehmer zu. Der Darlehensnehmer stellt dem Darlehensgeber wahrend
der Laufzeit des Darlehens in folgenden Zeitabstédnden folgende Unterlagen zur Verfigung:

- unverziglich nach deren Fertigstellung, spatestens aber innerhalb eines halben Jahres
nach Ende des Geschaftsjahres, seine gesetzeskonform aufgestellten Jahresab-
schlisse in elektronischer Form einschlieBlich Lagebericht und Anhang.

- Hinweise auf Uberschreitung der Kostenpositionen — Bei einer Uberschreitung der
Kostenpositionen (geman Kalkulation), die gegenliber den Darlehensgebern kommu-
niziert worden sind, um Uber 15 % ist der Darlehensgeber unverziglich, spatestens
innerhalb einer Woche ab der Kenntnis des Darlehensnehmers von der Kostentber-
schreitung, tiber die Tatsache der Uberschreitung, das Ausmaf und die Ursachen zu
informieren.

- Hinweise auf Projektverzug — Bei Uberschreitung der Meilensteine, die gegeniiber
den Darlehensgebern kommuniziert worden sind, um Uber drei Monate ist der Darle-
hensgeber unverzlglich, spatestens innerhalb einer Woche ab Kenntnis des Darle-
hensnehmers vom Projektverzug, Gber die Tatsache des Projektverzugs, das Ausmalf3
und die Ursachen zu informieren.

- Hinweise auf Zielunterschreitung — Bei Unterschreitung der eindeutig quantifizierten
Ziele des Projektes, die gegenliber den Darlehensgebern kommuniziert worden sind,
um Uber 15 % ist der Darlehensgeber unverziglich, spatestens innerhalb einer Woche
ab Kenntnis des Darlehensnehmers von der Zielunterschreitung, tGber die Tatsache der
Zielunterschreitung, das Ausmaf und die Ursachen zu informieren.

6.2  Die vorstehend genannten Unterlagen macht der Darlehensnehmer dem Darlehensge-
ber Uber die Plattform in elektronischer Form zuganglich.

7. Laufzeit, Verzinsung; Riickzahlung des Darlehens

7.1 Die Laufzeit des Darlehens ergibt sich aus den Emissionsbezogenen Angaben. In die-
sen ist — bei annuitatischer oder ratierlicher Tilgung — der Tag der letzten Tilgungsleistung bzw.
— bei endfélliger Tilgung — der Riickzahlungstag (jeweils ,Riickzahlungstag®) geregelt. Das
Darlehen hat feste Laufzeit nach MaB3gabe dieser Regelung.

7.2 Der jeweils ausstehende Darlehensbetrag verzinst sich ab dem Einzahlungstag (Zif-
fer 4.1) bis zum vertraglich vereinbarten Resttilgungs- bzw. Rlickzahlungstag mit dem in den
Emissionsbezogenen Angaben genannten Festzinssatz. Die Zinsen werden nach naherer
MaBgabe der Emissionsbezogenen Angaben nachschiissig gezahlt. Mit der ersten Annuitats-
bzw. Zinszahlung werden Vorlaufzinsen in individuell unterschiedlicher Héhe (abhangig vom
jeweiligen Einzahlungstag) ausgezahlt. Die Zinsen werden zeitanteilig nach der Methode
act/365 (Englische Methode) berechnet. Werden féllige Tilgungsleistungen nicht erbracht, wird
der gesetzliche Verzugszins geschuldet; weitergehende Schadensersatzanspriiche bleiben
unberthrt, ebenso die Regelung in Ziffer 8. Im Fall der Rickabwicklung aufgrund Scheiterns
des Fundings schuldet der Darlehensnehmer keine Verzinsung (Ziffer 3.3). Generell gilt: Die
Darlehensgeber sind weder an Verlusten des Darlehensnehmers aus dessen unternehmeri-
scher Tatigkeit beteiligt noch besteht eine Nachschusspflicht.
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7.3  Abgeltungsteuer und sonstige Quellensteuern wird der Darlehensnehmer einbehalten
und an das zustandige Finanzamt abfUhren, falls er hierzu gesetzlich verpflichtet ist.

7.4  Dem Darlehensgeber ist bekannt, dass der Darlehensnehmer den Plattformbetreiber
als Vermittler iSd AItFG in die Abwicklung des Darlehensvertrages sowie insbesondere als
Dienstleister in die Abwicklung der Zins- und Tilgungszahlungen eingebunden hat. Zur Ver-
meidung Uberflissigen Aufwands bei der Zahlungsabwicklung wird der Darlehensgeber da-
her davon absehen, diese Forderungen selbst gegenliber dem Darlehenshehmer gel-
tend zu machen oder mit diesem direkten Kontakt zum Zweck der Eintreibung von Forderun-
gen aufzunehmen, solange diese Einbindung besteht und die geschuldeten Zahlungen ver-
tragsgeman geleistet werden. Kommt der Darlehensgeber dem nicht nach, hat der Darlehens-
nehmer einen Anspruch auf angemessene Vergutung des entstehenden Mehraufwands.

8. Qualifizierter Rangrucktritt

Der Darlehensgeber erklart hiermit, frei von Zwang und bei vollem Bewusstsein, ausdricklich
und unwiderruflich die uneingeschrankte Nachrangigkeit aller seiner Forderungen gegenlber
dem Darlehensnehmer aus dem gegenstandlichen Darlehensvertrag, dies ungeachtet allfalli-
ger entgegenstehender Vertragsbestimmungen (Rangricktrittserklarung). Die Vertragspar-
teien vereinbaren hiermit ausdricklich, einvernehmlich und einseitig unwiderruflich, die Nach-
rangigkeit des gegebenen Darlehens, sodass der Darlehensgeber die Rickzahlung des Dar-
lehens und die Zahlung von Zinsen solange und soweit nicht fordern kann, wie sie beim Dar-
lehensnehmer einen Grund fir die Er6ffnung eines Insolvenzverfahrens herbeifiihren wirde,
sowie dass alle Forderungen des Darlehensgebers aus dem gegensténdlichen Darlehensver-
trag daher erst nach Beseitigung eines allfélligen negativen Eigenkapitals des Darlehensneh-
mers oder — im Falle der Insolvenz oder Liquidation des Darlehensnehmers — erst nach voll-
standiger Befriedigung aller anderen (nicht nachrangigen) Glaubiger begehrt werden kdnnen.
Die Vertragsparteien vereinbaren hiermit ausdricklich, einvernehmlich und einseitig unwider-
ruflich, dass im Zweifelsfall der gegenstandlichen Vertragsbestimmung uneingeschréankter
Vorrang vor allfélligen entgegenstehenden anderen Bestimmungen dieses Darlehensvertra-
ges zukommen soll.

Alle Teil-Darlehen (vgl. Praambel) sind untereinander gleichrangig.

Die Nachrangforderungen des Darlehensgebers kdnnen nur aus kiinftigen Jahresuiber-
schissen, einem etwaigen Liquidationsiiberschuss oder aus sonstigem freien Vermo-
gen, das nach Befriedigung aller anderen Glaubiger des Darlehensnehmers (mit Aus-
nahme anderer Ricktrittsglaubiger und gleichrangiger Glaubiger) verbleibt, beglichen
werden.

9. AuBerordentliches Kiindigungsrecht

9.1 Der Darlehensgeber kann den Darlehensvertrag nur aus wichtigem Grund vorzeitig
kiindigen und in voller H6he mit sofortiger Wirkung zur Rickzahlung féllig stellen (,auBeror-
dentliches Kiindigungsrecht®).

Dem Darlehensgeber ist bewusst, dass etwaige Rickzahlungs-, Schadensersatz- und sons-
tige Ansprlche, die infolge einer auBerordentlichen Kiindigung entstehen kénnen, dem quali-
fizierten Rangrucktritt nach Ziffer 8 unterliegen und er sie daher unter den dort geregelten
Bedingungen nicht geltend machen kann.
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9.2 Ein wichtiger Grund, der den Darlehensgeber (unabhangig vom Verhalten anderer Dar-
lehensgeber) zu jedem Zeitpunkt wahrend der Darlehenslaufzeit zur auBBerordentlichen Kiin-
digung berechtigt, liegt insbesondere vor, wenn

a. der Darlehensnehmer unzutreffende Angaben zu Umstanden macht bzw. gemacht
hat, die fur die Eingehung und Durchfiihrung des Vertragsverhéltnisses und flr seine
Kapitaldienstfahigkeit wesentlich sind;

b. der Darlehensnehmer den Darlehensbetrag zweckwidrig verwendet oder seinen Ge-
schaftsbetrieb aufgibt; oder

C. der Darlehensnehmer seinen unter Ziffer 6 genannten Reporting-Pflichten nicht ver-
tragsgeman und pinktlich nachkommt, wobei eine Kiindigung frihestens nach Ablauf
von zwei Wochen nach schriftlicher Abmahnung zuléssig ist und die Abmahnung fri-
hestens nach einem Kulanzzeitraum von weiteren zwei Wochen ab dem vereinbarten
Reporting-Datum ausgesprochen werden darf.

Das gesetzliche Recht zur Kiindigung aus einem sonstigen wichtigen Grund bleibt unberthrt.

9.3 Der Darlehensgeber kann im Fall einer auBBerordentlichen Kindigung (vorbehaltlich
des Eingreifens der Rangrucktrittsklausel) den Schaden geltend machen, der ihm durch die
vorzeitige Rlckzahlung entsteht.

10. Ubertragbarkeit; sonstige Vereinbarungen

10.1  Die gesamte Rechtsstellung als Darlehensgeber aus diesem Vertrag kann nach dem
Ende der Finanzierungs-Periode (wie in den Emissionsbezogenen Angaben geregelt) jeder-
zeit hinsichtlich des gesamten Darlehensbetrags oder eines Teilbetrags an Dritte verkauft und
im Wege der Vertragsibernahme abgetreten werden.

Sofern der Plattformbetreiber im Auftrag des Darlehensnehmers fir diese Zwecke einen
Marktplatz zur Verfigung stellt (worlGber der Darlehensnehmer den Darlehensgeber durch ge-
sonderte Mitteilung in Kenntnis setzen wird, die ,Zweitmarkt-Listing-Mitteilung®), ist eine sol-
che Vertragstibernahme nur Uber diesen Marktplatz und nur im Rahmen der daflir geltenden
Nutzungsbedingungen zulassig.

Soweit der Plattformbetreiber keinen Marktplatz zur Verfiigung stellt, gilt fir eine Vertragstber-
nahme, dass diese dem Darlehensnehmer durch den alten und den neuen Darlehensgeber
innerhalb von zwei Wochen durch eingeschriebenen Brief anzuzeigen ist (,Ubertragungsan-
zeige"“). Dabei sind bei Privatpersonen der Name, die Anschrift, die E-Mail-Adresse, das Ge-
burtsdatum und die Bankverbindung des neuen Darlehensgebers anzugeben. Bei Unterneh-
men, Genossenschaften und Vereinen sind deren Firma bzw. Name, Sitz und (Geschéfts-
)Adresse, der Ort des zustandigen Firmenbuchgerichtes, die Firmenbuchnummer, E-Mail-Ad-
resse und Bankverbindung sowie die vertretungsberechtigten Personen (mit Vor- und Nach-
name, Geburtstag, Wohnort und Art der Vertretungsberechtigung) anzugeben. Die Ubertra-
gung wird mit Zugang der Ubertragungsanzeige beim Darlehensnehmer unter der Vorausset-
zung wirksam, dass der neue Darlehensgeber insgesamt in die Rechtsstellung aus diesem
Vertrag eintritt. Die hierzu erforderliche Zustimmung erteilt der Darlehensnehmer hiermit — un-
ter der Voraussetzung, dass die vorgenannten Anforderungen gewahrt sind — bereits im Vo-
raus. Die neue Adresse und die neue Bankverbindung gelten zugleich als autorisierte Adresse
und autorisiertes Konto im Sinne dieses Vertrages.
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10.2 Alle Mitteilungen des Darlehensnehmers, die die Durchfiihrung dieses Vertrages be-
treffen, erfolgen, soweit nicht an der jeweiligen Stelle anderweitig geregelt, durch Brief, Fax
oder, soweit der Darlehensgeber eine E-Mail-Adresse angegeben hat, durch E-Mail an den
Darlehensgeber unter der autorisierten Adresse (Ziffer 2.1). Dies gilt nicht, falls zwingende
gesetzliche Vorschriften dem entgegenstehen oder der Darlehensgeber dem Darlehensneh-
mer durch eingeschriebenen Brief eine abweichende Adresse mitgeteilt hat. Entsprechendes
gilt in Bezug auf Zahlungen des Darlehensnehmers; diese werden mit schuldbefreiender Wir-
kung auf das im Zeichnungsschein genannte Konto (,autorisiertes Konto“) geleistet. Alterna-
tiv kann mit Einverstéandnis des Darlehensnehmers auf der Plattform eine Schnittstelle einge-
richtet werden, Uber die der Darlehensgeber dem Darlehensnehmer Adress- und Kontoande-
rungen mitteilen kann.

10.3 Der Darlehensnehmer hat die Kosten dieses Darlehensvertrages und seiner Durchfiih-
rung zu tragen.

10.4 Nebenabreden, Erganzungen und Anderungen dieses Vertrages bediirfen der Schrift-
form. Dies gilt auch fiir den Verzicht auf das Schriftformerfordernis. Dieser Vertrag enthalt
samtliche zwischen dem Darlehensgeber und dem Darlehensnehmer Uber das Darlehen ge-
troffenen Vereinbarungen in mundlicher oder schriftlicher Form.

10.5 Auf den vorliegenden Vertrag ist ausschlieBlich materielles ésterreichisches Recht an-
zuwenden. Vertragssprache und mafBgebliche Sprache fur die Kommunikation zwischen Dar-
lehensgeber und Darlehensnehmer ist Deutsch. Gerichtsstand fir alle Rechtsstreitigkeiten aus
diesem Vertragsverhaltnis ist gegenliber Nutzern, die Kaufleute sind oder keinen allgemeinen
Gerichtsstand in einem EU-Mitgliedsstaat haben, Wien. In allen Gbrigen Féllen gilt der gesetz-
liche Gerichtsstand.

10.6  Sollten einzelne Bestimmungen dieses Vertrages unwirksam sein oder werden, so wird
dadurch die Wirksamkeit des Vertrages im Ubrigen nicht beriihrt. Die Parteien sind verpflichtet,
die unwirksame Bestimmung durch diejenige gesetzlich zuldssige Bestimmung zu ersetzen,
die dem wirtschaftlichen Ziel der unwirksamen Bestimmung in gesetzlich zulassiger Weise am
nachsten kommt. Entsprechendes gilt, wenn sich bei Durchfiihrung des Vertrages eine ergan-
zungsbedurftige Licke ergeben sollte.
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