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1. Einleitung

Was bewirkt eigentlich unser Geld — ganz konkret?

Konventionelle Geldanlage hat einen ganz gewaltigen 6kologischen FuBabdruck —
die Ergebnisse unserer Recherchen haben uns aufgeruttelt:

Hebel zur Recduktion unseres
CO2-FuRabrucks

Ersparnis

Aktivitat auf Lebenszeit =
(in Tonnen CO2e)

Bei jeder Dusche 2 min.
kurzer duschen

Ein Flug weniger pro Jahr

Zugfahren statt Autofahren

Nur ein Stlick Fleisch pro
Woche essen

Die Ersparnisse in nachhaltige
Geldanlagen libertragen

Quelle: NORDEA, klimja

Abbildung 1

Eine Studie von Nordea? besagt, dass die Okologisierung unserer Geldanlage eine
der effektivsten MalRnahmen bei der Verringerung unseres CO2-FuBabdrucks ist.
Sie kann im Durchschnitt 27-mal effektiver als andere MaRnahmen sein, wie zum
Beispiel:

- den Wasserverbrauch reduzieren,
- weniger fliegen,
- offentliche Verkehrsmittel benutzen und

- weniger Fleisch essen.

Erste Befragungen zeigen:

Uber 90% der Teilnehmer*innen trauen sich nach dem Kurs zu, mit Personen in
ihrem Umfeld Uber die Auswirkungen von Investment-Entscheidungen auf die
Klimakrise und deren Bewaltigung zu sprechen.

Mehr Informationen dazu finden Sie in unserer klimja Investment Akademie:

Der QR Code fuhrt Sie =%, ‘o,.
direkt zur klimja Investment "
Akademie - gleich scannen Py

"c
und anmelden! oN: .J‘E
™
[ 4
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2. Was hat unser Geld
mit Klimaschutz zu tun?

Es herrscht breiter wissenschaftlicher Konsens, dass der Einfluss des Menschen
die Ursache der Erwarmung ist. Die Konzentration von Treibhausgasen in der
Atmosphare, allen voran Kohlendioxid (COz2), ist unmittelbarer Ausloser der Erd-
erwarmung. Dennoch flieRen weiterhin enorme Summen an Kapital in Vorhaben,
welche unsere Lebensgrundlagen nachweislich schadigen, z.B. fossile Energien.

Hier setzen wir an.

Wir wollen aufzeigen, wie sich Finanzentscheidungen in Bezug auf das Klima auswir-
ken. Selbst Personen, die in anderen Lebensbereichen (wie Mobilitat, Essen..) einen
nachhaltigen Lebensstil pflegen, sind sich dessen vielfach noch zu wenig bewusst.

. o

Schadliche Projekte Sinkende Lebens- Enorme Kosten fur Risiko

< werden finanziert, qualitat und groBe Risiken management, CO, Menschliches Leben auf
(7] regenerative Projekte durch Klimawandel und Strafzahlung und der Erde ist bedroht
‘é’ kommen schwer an Geld Ungleichheit Infrastruktur
=
=<
E
(0]
=
<
ko) Wir Menschen setzen Geld fur Vorhaben ein,
o] . ..
(2 die unsere Lebensgrundlagen zerstoren.
o
Strukturen (Regeln, e bennach
Mangelndes Bewusstsein Intransparenz Gesetze, Erwartungen, Kkurzfristi VZn P:d‘fiten -
(Investor*innen) (Finanzmarkt) Macht in der . LEE e?ﬂnt'r'sse &
c Finanzindustrie) 9 SIs
Q
<
Q
(]
(]
pe
=

Abbildung 2: Der Problem Tree

,Die Projekte von "klimja" haben mich sofort
Uberzeugt, da sie es mir ermdglichen Geld
nicht nur rentabel sondern auch sinnvoll zu
investieren. Besonderes fur meine Kinder ergibt
sich hier ein Weg sich dem Thema Investition
zu ndhern und gleichzeitig unmittelbar einen
Beitrag zu einer besseren Zukunft zu leisten.”

.

/
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2.1 Unser Lésungsansatz

Wir wollen im privaten Investmentmarkt (beginnend mit Osterreich und Deutsch-
land) das Bewusstsein schaffen, dass Geld eine gro3e Wirkmacht besitzt und es
die Entscheidung eines/einer jeden ist, ob sie es zum Wohle von Menschen und
Planeten einsetzen, sodass private Anleger*innen Verantwortung fur ihr Geld und
die Wirkung ihrer Investitionen Ubernehmen.

Dies wird zu ausreichend Finanzmitteln fur Vorhaben fUhren, die unsere Lebens-
grundlage schutzen bzw. regenerieren.

2.2 Unsere Vision

Ein gutes Leben fiir alle auf einem

Undl ein Wirtschafts- unc Finanzsystem,
clas clazu

Der Beitrag von klimja gliedert sich dabei in folgende drei Ebenen:

Inspirieren

klimja wird zum &ffentlichen Diskurs rund um ,gute

Geldanlage" beitragen, sodass bei allen Investments

Ihformiereh neben der wirtschaftlichen Perspektive (“gut fur die

Geldtasche®) auch die soziale (“gut fur die Menschen”)

Klimja wird Finanzbildung far und die 6kologische (“gut far den

nachhaltige und regenerative Planeten”) Perspektive zahlt.
Geldanlage anbieten, sodass

Interessierte bewusste und I“vestiere“

kluge Entscheidungen zu

ihren Finanzen und der daraus Uber CIEELS Online-PIattfo.rm.
resultierenden gesellschaft- www.klimja.org machen wir eine
lichen und ékologischen nachhaltige und regenerative
Wirkung treffen konnen. Geldanlage fur alle verfugbar:

Das Angebot richtet sich
vorrangig an Privatpersonen
und KMUs.

L V4
v
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rojektbeispiel

striaEnergy

"Wir entwickeln Energieprojekte
in Zusammenarbeit mit den
Menschen vor Ort — fur eine —_—
echte, 6kologisch messbare und
sozial spurbare Wirkung.”

SN ;B‘g&

(] (]
Entwickiung von Wincl-
(] (]
uncl Solarparks in Chile
% S

Herausforderung Losungsansatz

Wie konnen wir die Ganzheitlicher Entwicklungsansatz: ?_T
Energiewende in Chi- Entwicklung von Standorten mit pro- x

le unterstutzen und aktiver und partizipativer Einbindung der

gleichzeitig sicher- lokalen Bevolkerung. Fokus auf soziale Projektstatus
stellen, dass lokale, Verantwortung, respektvollen Umgang )
insbesondere indige- mit indigenen Gemeinschaften und kon- In Entwicklung
ne Gemeinschaften krete UnterstutzungsmaBnahmen wie —investierbar
fair eingebunden Infrastrukturprojekte, erneuerbare Ener- bis 30.6.2026
werden und konkret gielésungen fur Haushalte sowie Forde-

davon profitieren? rung lokaler Wirtschaft und Beschaftigung

Q / \\1 /
N
_ - S
y ‘ I ‘ \\\

N/

Unternehmen

AustriaEnergy Okologische Rendite 219.000 Tonnen CO,-Einsparung pro Jahr
International GmbH durch 425 MW Wind- und Solarleistung — ab Inbetriebnahme
Kosten der Soziale Rendite 6 lokale Gemeinden, davon 4 indigene Gemein-
Ausgleichs-, schaften; 5 aktiv eingebunden, mit UnterstUtzungsvereinbarungen.
Minderungs- und Konkrete MafBnahmen: Solarkits, Trinkwasserlosungen, Gemein-
Unterstitzungs- schaftsraume, UnterstUtzung fur Landwirtschaft & Viehzucht
maBnahmen sowie lokale Beschaftigung

ggggg%géDalgrlﬁgl: Finanzielle Rendite Langfristige Investitionschance in erneuerbare

’ J Energieprojekte mit nachhaltiger Wertschoépfung
N / y,




3. Wirkungstreppen, Ressourcen uncl Leistungen

3.1 Wirkungstreppe: Mainstreaming Impact Investing

Wie diese Wirkung auf unterschiedlichen Ebenen zustande kommt, haben wir in
der folgenden Wirkungstreppe schematisch dargestellt. Die Kennzahlen im
Folgenden beziehen sich jeweils auf die hier ersichtlichen Stufen.

7 Gesellschaft verandert sich

Impact

Unsere Lebensgrundlagen werden geschutzt bzw. regeneriert

Nachhaltiges/regeneratives Investment wird zur Norm, entsprechende Projekte erhalten ausreichend
Finanzierung, positive Effekte bzgl. Umsetzung der SDG werden sichtbar

outcome

Anleger*innen hinterfragen ihre bestehenden Investments und nehmen gezielt Anderungen zugunsten nach-
haltiger/regenerativer Geldanlage vor. Sie verbreiten diese Haltung auch in ihrem Umfeld weiter (Schneeball-Effekt)

Erwerb von Hintergrundwissen, Bewusstsein fur die Wirkung des eigenen Geldes und Skills
bzgl. Investmentmadglichkeiten

3 Zielgruppen akzeptieren Angebote

Aktive Nutzung unserer Trainings-Angebote, Reichweite und Investment in Impact Projekte
auf unserer Plattform

2 Zielgruppen werden erreicht

Laufend wachsende Impact Investment Community

1 Aktivitaten finden wie geplant statt

Aktivitdten mit dem Ziel des Crowdbuilding, Einfluss auf den 6ffentlichen Diskurs durch Prasenz
auf Veranstaltungen, Social Media und Trainingsangebote

0 Additionalitat

Input

Investition von Zeit, Geld, Know-how im Rahmen von Konzeptentwicklung und Umsetzung von Angeboten
fur Privat-Anleger*innen

.lch Uberlege schon Jahre, wie ich investiere
und dabei etwas Sinnvolles unterstiitze. Das
klimja-Konzept hat vertrauenswiirdig gewirkt
und gleichzeitig fundiert. Ein durchdachtes
Konzept fur eine hohe und zeitlich begrenzte
Verzinsung und dabei die Unterstitzung von
wirklich sinnvollen und guten Projekten.
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3.2 Ressourcen, Leistungen und Wirkungen zu Mainstreaming Impact Investing 2025

Stufe O - Input: Additionalitat

Kennzahl Wert 2023 Wert 2024 Wert 2025 Anmerkung
Arbeitseinsatz 1,37 VZK 16 VZK 16 VZK
17137 EUR 61.817 EUR 67.000 EUR
Sachkosten 74.835 EUR 109189 EUR 129.000 EUR GroRte Positionen:
31.003 EUR 20.000 EUR 1. Lizenzgeblhren
(Plattform)
21758 EUR 53.000 EUR 2. Provisionen
15704 EUR 32.000 EUR 3. Beratung
(Recht, Steuern)
Investitionen 12.626 EUR 20.539 EUR 18.000 EUR
in eigene
Anlageguter
Cewerbe- Unternehmensberatung (AT) Seit 2023 alle drei bei
berechtigungen | Gewerbliche Vermdgensberatung (AT) GF Stefan Kainz, CFA
Finanzvermittler §34f (DE)

Stufe 1 - Output: Aktivitdten finden wie geplant statt

Kennzahl Wert 2024 Wert 2025 Anmerkung
Crowdbuilding Aktivitaten: Referral 0 2
Programm
Beitrag zum &ffentlichen Diskurs: Pod- | 13 26
casts, aktive Rolle bei Veranstaltungen
Trainings / Informations-Angebot (z.B. 1 7 6 Module +1Webinar
Module klimja Investment Akademie,
angebotene Webinare...)

Stufe 2 - Output: Zielgruppen werden erreicht
Kennzahl Wert 2023 Wert 2024 Wert 2025
Personen in Community (Mail- 2.017 2.285 2.966
chimp Audience zum Ultimo)
Personen mit Mailchimp Opt-in | 1.533 1.610 1726
E-Mails gesandt 23779 59572 65.890

E-Mails geoffnet

10.700 (45 %)

25.418 (43 %)

28991 (44%)

E-Mails geklickt

1616 (6,80 %)

2.583 (4,33 %)

2.635 (4%)

Reichweite Medien
inkl. Podcasts aggregiert

nicht erhoben

nicht erhoben

nicht erhoben

Investment Akademie

Follower*innen Social Media nicht 2.526 2.808
erhoben
Teilnehmer*innen klimja ab 2025 ab 2025 265

klimja Wirkungsbericht 2026
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Stufe 3 - Output: Zielgruppen akzeptieren Angebote

Kennzahl Wert 2023 Wert 2024 Wert 2025
investierende Anleger*innen kumuliert 1109 1.301 1.454
Abonnent*innen klimja Investment Akademie ab 2026 197
Interaktionen bei Veranstaltungen nicht erhoben | 119 789
Teilnehmer*innen Webinare nicht erhoben | O 474
Interaktionen Social Media 845 3172 2977
(Reaktionen + Kommmentare + Shares)

Stufe 4 - Outcome: Zielgruppen verandern Bewusstsein & Fahigkeit
Kennzahl Wert 2023 Wert 2024 Wert 2025
Anteil der Community-Mitglieder, die bewusster | 39/5 4/5 (7% ja/ 4[5 (74% ja [ eher
zu Finanzen & Klimakrise sind eher ja) ja)
Anteil der Community-Mitglieder, die 3,5/5 33/5 (44% ja | 33/5(44%ja/
individuelle, finanzielle Handlungsoptionen /eher ja) eher ja)
zur positiven Klimazukunft kennen
Anteil der Community-Mitglieder, die sich 3,5/5 35/5(51%ja/ | 34/5(53%ja/
zutrauen, zu diesen Handlungsoptionen eher ja) eher ja)
zuU sprechen

Stufe 5 - Outcome: Zielgruppen andern ihr Handeln (kurz- und mittelfristig)

Kennzahl

Anteil der nachhaltigen und
regenerativen Investments unserer
Community-Mitglieder zu deren
gesamtem Anlagevermaogen Daten aus
Kund*innen-Befragung, Vergleich mit
Absolvent*innen kIA)

Wert 2023

<50%: 76% der
Anleger*innen

> 50%: 24 % der
Anleger*innen

Wert 2024

<50%: 73% der
Anleger*innen

>50%: 27% der
Anleger*innen

Wert 2025

<50%: 75% der An-
leger*innen

> 50%: 25% der An-
legerfinnen

Anteil der Community-
Mitglieder, die klimja anderen
Anleger*innen empfohlen haben

nicht erhoben

Eventeinladungen,

nicht erhoben

11 Zugriffe auf

612 Visits auf Seiten

Community-Mitglieder klimja?

Finanzakademie ... geklickt (Uber Modul 1 der Finanzakademie
zukUnftiges
Empfehlungs-
programm)

Woher kennen neue nicht erhoben ab 2025 #1 Internet Suche

(37%)

#2 Personliche Emp-
fehlung (27%)

#3 Social Media (17%)

Anzahl Investments

972

klimja Wirkungsbericht 2026
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© Markus Palzer-Kohmenko

e UNCl Was Mmacht
clein Gelcdl so?«

Washedeutet Geld fii

Herausforderung
Geldbildung kommt nicht an

Finanzbildung ist wenig zuganglich und holt
nicht in der individuellen Lebensrealitat ab

Wir schreiben Geld die falschen Dinge zu

GCeld ist nicht gleich Wohlstand, Gluck,
Sicherheit, Lebensqualitat ...

Gangige Finanzbildung fordert
Mangeldenken

Vorherrschende Narrative (z.B. hdher-
schneller-weiter statt ,genug") werden durch
die gangige Finanzbildung weiter verfestigt

Losungsansatz

Wir haben eigene Formate fur die ganz
persdnliche Auseinandersetzung mit dem
Thema Celd entwickelt und diese 2025
mehrfach im Rahmen von Kongressen,
Events und Retreats erprobt.

Bei klimja Geldgesprachen gehen wir zwei
Dimensionen nach:

- Was bewirkt unser Geld in der Welt?

- Was macht Geld mit dir? Wie geht es dir
damit?

.. dabei entstehen regelmaniig Aha-
Erlebnisse zu den eigenen Pragungen im
Umgang mit Geld und neue Perspektiven.

Ruckmeldungen

Wir haben dieses Gesprachsformat bereits etwa zehn Mal durchgefuhrt, sowohl fur die klimja-
Community als auch fur andere (Pioneers of Change, Empower this Planet, Impact Hub Tirol usw.),
und dabei Ruckmeldungen von den Teilnehmenden erhalten, die uns tief berthrt haben:

,Wir alle haben eine Geschichte zum Thema Geld — und wir sprechen so selten daruber.”

,Du weiBt jetzt Dinge, die nicht einmal meine besten Freunde wissen.”

,Du hast einen so sicheren Raum geschaffen, um tGber Geld zu sprechen.”

,Geld fuhlt sich jetzt viel leichter an.”

Die klimja Geldgesprache bauen auf der Methodik von Sprechen&Zuhoren auf,
Ml \vclche vom Verein MehrDemokratie eV. entwickelt wurde.




Stufe 6 - Impact: Lebenslage der Zielgruppe verandert sich

Kennzahl Wert 2024 Wert 2025

Anteil der nachhaltigen Investments zum eigene Datenerhebung eigene Datenerhebung
gesamten Anlage-vermaogen in AT vs. DE & Analyse nétig & Analyse notig
Inwieweit treffen Sie Finanzentscheidungen 17% ja / eher ja 24% ja [ eher ja

durch klimja Angebote bewusster als zuvor?

Stufe 7 - Impact: Gesellschaft verandert sich

Kennzahl Wert 2024 Wert 2025

Aktueller Status Sechs der neun Grenzen Uber- Sieben der neun

der planetaren Grenzen? schreiten die sicheren Grenzen. Grenzen im Overshoot
Aktueller Status der sozialen Bisherige Untersuchungen haben gezeigt, dass derzeit kein
Basis® It. Doughnut Economics Land die Grundbedurfnisse seiner Einwohner auf einem

Niveau des Ressourcenverbrauchs erfullt, das nachhaltig auf
alle Menschen weltweit ausgedehnt werden kénnte.

3.3 Wirkungstreppe: Impact klimja Projekte

So tragen die angebotenen Projekte zum Erhalt unserer Lebensgrundlagen bei:

7 Gesellschaft verandert sich

Impact

Unsere Lebensgrundlagen werden geschitzt bzw. regeneriert

Projekte erfolgreich umgesetzt, konkreter Nutzen fUr Beneficiaries sowie Learnings und Kapital fur weitere
Klimaschutzprojekte

outcome

Transparenz zur 3fachen Rendite, Evaluierung und Auswahl der Projekte

Steigendes Wissen bzw. Bewusstsein zu Impact und 3fache Rendite

3 Zielgruppen akzeptieren Angebote

Crowdfunding-Projekte werden angeboten

2 Zielgruppen werden erreicht

klimja wird als Finanzierungspartner fur neue Projekte angesprochen

1 Aktivitdten finden wie geplant statt

Sichtbarkeit fur neue Projektpartner

0 Additionalitat

Input

Investition von Zeit, Geld, Know-how im Rahmen von Konzeptentwicklung und Umsetzung von Angeboten
fur Privat-Anleger*innen

klimja Wirkungsbericht 2026 12



3.4 Ressourcen, Leistungen und Wirkungen zum Impact der klimja Projekte 2025

Stufe 1 - Output: Aktivitaten finden wie geplant statt

Kennzahl Wert 2024 Wert 2025

Prasenz auf Veranstaltungen, wo wir fur neue Projekt- 9 18
partner sichtbar werden

Stufe 2 - Output: Zielgruppen werden erreicht

Kennzahl Wert 2024 Wert 2025

gescreente Projektvorschlage 48 35

Stufe 3 - Output: Zielgruppen akzeptieren Angebote

Kennzahl Wert 2024 Anmerkung zu Wert 2025 Anmerkung zu
Wert 2024 Wert 2025

Anzahl gestarteter 6 Solarstrom fur Mehr- | 5 Photovoltaik Ge-

Crowdfunding Projekte generationenhaus wachshauser in
Lengenfeld Slowenien
Zwei Rammmaschi- Energetische Sanie-
nen fur PV-Installa- rung in Rodewisch
tion Mobilfunkmasten
MPower 3 - Ener- und solare Infra-
giewende in Afrika struktur in Ghana

vorantreiben . .
Agricola Fruticola

Abyssinia Awasi Maranello
Il - Solarstrom fur

Entwicklung von
saubere Stahlpro- g

Wind- und Solar-

e[ldein parks in Chile
Portfolio Vogtland
Grune Solar- und
Batteriesysteme Ost-
afrika
Angebotenes Volumen | 4.840.000 inkl. Co-Funding 3.285950 inkl. Co-Funding
EUR mit anderen EUR mit anderen
Plattformen Plattformen
finanzierte CF Projekte 3 6
Finanziertes Volumen 2.512.400 2.189.200
im Jahr EUR EUR
Finanziertes Volumen 7.309.750 9.498.950
kumuliert EUR EUR

klimja Wirkungsbericht 2026 13



Stufe 4 - Outcome: Zielgruppen verandern Bewusstsein & Fahigkeit

Kennzahl Wert 2024  Wert 2025
Vorgesprache mit Bezug zu Impact und 3 Renditen 20 10
Projekt Owner, welche zu den 3 Renditen gebrieft wurden 30 5

(berichtspflichtige Projekte + Unterzeichner*innen LOI)

Stufe 5 - Outcome: Zielgruppen andern ihr Handeln (kurz- und mittelfristig)

Kennzahl Wert 2024 Wert 2025

Reports, welche die 3fache Rendite transparent machen 26 45

lifes touched (aggregiert aus KPI Reports) 17988 107.493
Stufe 6 - Impact: Lebenslage der Zielgruppe verandert sich

Kennzahl Wert 2024 Wert 2025

Projekt-Owner (Gesellschaften, kumuliert) haben Projekte mit 20 25

3 Renditen erfolgreich umgesetzt - Learnings & Kapital fur

weitere Projekte

Projekt-Owner (Gesellschaften kumuliert) planen, ahnliche Projekte | ab 2025 6

mit 3 Renditen in den kommenden Jahren umzusetzen

lifes impacted (Anzahl der Personen, die von den umgesetzten 11.708 32.044

Projekten direkt profitieren)

lifes changed (aggregiert aus KPI Reports) 665 1.345

Stufe 7 - Impact: Gesellschaft verandert sich

Siehe Wirkungstreppe: Mainstreaming Impact Investing, S. 12.

/

»,Das Investment mit klimja war
ein Kinderspiel — ein paar Minuten
am Handy und ich war fertig. Und

dazu das Gefuhl, dass bei klimja

hochkompetente und integre
Menschen alle Projekte vorab prifen
—das gibt mir Vertrauen.”

-

klimja Wirkungsbericht 2026
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2. Weitere Analysen uncl Erkennthnisse

4.1 MaBnahmen zur begleitenden Evaluation und Qualitatssicherung 2025

Wir haben im Berichtszeitraum folgende MaBnahmen zur Qualitatssicherung
getroffen:

1. RegelmaBige Projektupdates

Wir haben mit allen finanzierten Projekten vertraglich vereinbart, dass sie
halbjahrliche Updates zu Finanzen, Fortschritt und Impact an uns senden.
Diese Updates senden wir per E-Mail an die jeweiligen Anleger*innen aus.

2. Community-Umfragen

Wir haben im April 2026 die Highlights der Investor*innen Umfrage (aus dem
Marz 2026) analysiert und auf unserer Website veroffentlicht. Wir werden
diese auch in Zukunft konsequent jahrlich machen.

3. Forschungsprojekt mit der FH Oberésterreich

Studierende der FH Oberosterreich haben in einem Forschungsprojekt fol-
gende zwei Forschungsfragen untersucht: Wie konnen wir das Bewusstsein
fur Impact Investments fordern? Wie kénnen wir den Intention-Action Gap
fur Impact Investing verringern? Dabei wurden Expert*innen interviewt und
Design Thinking Fokusgruppen mit (potentiellen) Anleger*innen abgehalten
und ausgewertet.

4.Gutesiegel Crowdinvesting des ACC*

Wir haben uns auch fur 2025 freiwillig den Standes- und Austbungsregeln
fur Crowdinvesting-Plattformen in Osterreich verpflichtet. Diese wurden vom
ACC - Austrian Crowdinvesting Committee 2021 in Kraft gesetzt.

5. Transparenzsiegel des DIG - Digital Invest Germany (frither: BVCF°)

Wir lehnen uns im Berichtszeitraum an etliche Vorgaben des Transparenzsie-
gels des deutschen Bundesverbands Crowdfunding an und streben fur die
Zukunft auch die volle Zertifizierung im Rahmen des Transparenzsiegels an.

6. Impact Investment Siegel des DIG

Wir fUhren auch 2025 das Impact Investment Gutesiegel des DIG — Digital
Invest Germany (friher: BVCF).

7. Retrospektiven

Wir fUhren jedes Quartal eine Retrospektive mit dem gesamten Team durch
um gemeinsam zu refektieren, Learnings abzuleiten und Verbesserungs-
maflRnahmen zu definieren.
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4.2 Vergleich zum Vorjahr: Grad der Zielerreichung und Erfolge

Weitere Organisations-

Ziele

klimja Investment
Akademie

PLAN 2025

Launch eines kostenlo-
sen, niederschwelligen
Angebots fur kritische

Finanzbildung

IST (31.12.2025)

E-Mail Kurs 6 Schritte

zur Guten Geldanlage”
wurde gelauncht (KPIs
S.0.)

Anmerkung

Personliche Geld-
gesprache wurden
pilotiert

Community-Wachstum

1 neues Mitglied / Tag -
365 gesamt

116 weitere Personen
(mit Mailchimp Opt-in)

Community Wachs-
tum blieb hinter Er-
wartungen zurUck

Besseres Verstandnis
zum Intention-Action
Gap bei wirkungsorien-

Forschungsprojekt mit
FH Oberosterreich

Forschungsprojekt im
Juli 2025 abgeschlos-
sen

Wesentliche Hebel:
Produktpalette & per-
sonliche Formate

tierter Geldanlage

4.3 Lernerfahrungen

Sehr lehrreich war 2025 fur uns die Diskrepanz zwischen offentlicher Anerkennung
einerseits und Wachstum unserer Community bzw. Anleger*innen anderseits:

Wahrend wir im Herlbst 2025 u.a. mit dem bedeutendsten Nachthaltigkeitspreis
Osterreichs, dem TRIGOS Award, ausgezeichnet wurden und unser Geschaftsfiih-
rer Stefan Kainz von der Tageszeitung Die Presse als Osterreicher des Jahres nomi-
niert wurde, ist das angestrebte Community-Wachstum deutlich hinter unseren
Erwartungen zuruckgeblieben.

Dies wird jedenfalls in kunftige Richtungsentscheidungen und Ressourcen-Priori-
sierungen mit einflieRen. Wir benotigen ein klares Bild, mit welchen MaBnahmen
wir auf jeder unserer drei Wirkungsebenen (investieren - informieren - inspirieren)
effektiv und ressourceneffizient noch mehr Wirkung entfalten konnen.

4.4 Community Umfrage

Weiters haben wir auch unsere Community wieder besser kennen gelernt und aus
unserer klimja-Umfrage 2026 unter anderem folgende Erkenntnisse gewonnen:

Die Top 3 Grunde fur ein Investment bei klimja sind:
Weil ich durch meine Investments aktiv zum Klimaschutz beitrage.”
Weil ich dadurch Projekte im Globalen Suden unterstutze.”
Weil ich wissen will, wohin mein Geld flie3t — Transparenz ist mir wichtig®

39% der Anleger*innen haben bereits einen wesentlichen Teil (mehr als 25 %) ihrer
gesamten Celdanlage in nachhaltigen und regenerativen Anlageformen inves-
tiert.

Weitere Details finden in unserem Blog-Beitrag zur Umfrage 2026:
www.klimja.org/blog/umfrage-2026

klimja Wirkungsbericht 2026 17
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Intention Action Gap

Viele Menschen wollen nachhaltig investieren
—tun es aber nicht. Diese Lucke zwischen
Absicht und Handlung zeigt sich auch im
Impact Investing.

Ergebnisse der Literaturrecherche

Das Interesse an nachhaltigen Geldanlagen
steigt kontinuierlich, besonders bei jungeren,
gut gebildeten und digital affinen Zielgruppen.
GCleichzeitig bleibt die tatsachliche Beteiligung
dahinter zuruck.

Zentrale HUrden sind:
- Unsicherheit und fehlendes Vertrauen

- Mangel an Wissen und wahrgenommene
Komplexitat

- Zweifel an Rendite und Wirkung

- Geringe personliche Relevanz

3 oy oA:
o b B

Sechs Schritte

zur Guten Gelclaniage

o * i
Klimja oo
inm.

Empfehlungen

Um den Intention Action Gap zu verrin-
gern, setzen wir auf;

- Zielgruppenspezifische und emotionale
Kommunikation

- Storytelling und authentische Einblicke
- Einfache, verstandliche Bildungsformate

- Transparenz zu Wirkung, Auswahlprozes-
sen und Risiken

- Starkung von Community und Vertrauen

So unterstUtzen wir Menschen dabei, ihre
Absicht in konkretes Handeln zu Uber-
setzen und mehr Kapital fUr nachhaltige
Projekte zu mobilisieren.




S. Ausblick

5.1 Einflussfaktoren: Chancen und Risiken

Chancen

Fur 2026 und die Folgejahre sehen wir folgende wesentliche Chancen

1. Die Bedeutung erneuerbarer Energien wird aufgrund der geopolitischen
Lage von immer breiteren Bevdlkerungsgruppen verstanden und unter-
stUtzt — nicht nur aus 6kologischen, sondern auch aus sozialen und politi-
schen Gesichtspunkten.

2. Der Bedarf an tranparenten Anlagemaoglichkeiten, idealerweise direkt in der
Region oder auch gezielt im globalen Studen, ist ein Gegenentwurf zu schwer
greifbaren strukturierten Investments oder abstrakten Kryptowahrungen.

3. Durch Vernetzung und Aufbau eines Okosystems fur kritische, wirkungsori-
entierte Geldanlage konnen noch mehr Krafte bundeln und uns gegenseitig
unterstutzen.

Risiken

Fur 2026 und die Folgejahre sehen wir folgende wesentlichen Risiken:

1. Das Thema Klimaschutz ist medial und in der Aufmerksamkeit durch andere
(jedoch damit zusammenhangende) Krisen in den Hintergrund gedrangt
worden

> Mitigation: Dranbleiben am Thema, Zusammenhange aufzeigen, Bewusst-
seinsbildung zu 3 Renditen weiter vorantreiben

2. Drohende Wirtschaftskrise und verringerte Investitionsbereitschaft bei An-
legerfinnen, da in Krisenzeiten generell Investitionen hinausgezdgert werden

> Mitigation: Klare Kommunikation zu den Vorteilen von regelmafigen,
diversifizierten Investments, die eine positive finanzielle, 6kologische und
soziale Rendite liefern sollen; Auswahl von soliden Projekten mit sehr hoher
Ruckzahlungswahrscheinlichkeit.

3. Reputation von Nachrangdarlehen allgemein in der offentlichen Wahr-
nehmung, wenn Probleme / Zahlungsschwierigkeiten generalisiert werden.

> Mitigation: transparente Kommunikation von Risiken und Chancen der
Nachrangdarlehen; Bereitstellung von Informationen und gebUndelte
Kommunikation Uber Verbande; Strategische Erweiterung des Produktport-
folios

klimja Wirkungsbericht 2026
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5.2 Ziele

FUr das Jahr 2026 haben wir uns drei wesentliche Organisationsziele gesetzt:
- Community, die uns tragt
- Strategieprozess bzgl. Erweiterung des Produktportfolios
- Zukunftsfahige Organisation, die wirtschaftlich tragfahig ist

Diese drei Ziele gehen Hand in Hand und tragen jedes auf seine Weise dazu bei,
unseren Zielen Finance Change & Change Finance Schritt fUr Schritt naher zu
kommen und dabei auch unsere eigene Organisation nachhaltig aufzustellen.

6. Organisationsstruktur unc Team

6.1 Organisationsstruktur

Die Organisationsstruktur von klimja gliedert sich in folgende Bereiche:

Projekte Projekt-Operations Community
{Akquise, Screenings, Due Diligence ( Backend, Regulatoris:r-!es, (Kooperationen, Webipare,
2 Ve rtriig'e) . Ifd. Auszahlungen, Landing Kampagnen, Kommunikation, User
Pages f. Projekte) Support)

Strategie — Positionierung — Marktbeobachtung

Impact & Wirkungslogik
(Kriterien, Monitoring, Reporting)

Company Operations
(Financial Management, Infrastruktur, Website C4C, Legal)

Y
_————

Abbildung 7: Organisationsstruktur

Aufgrund der 2025 noch geringen Grof3e des Unternehmens® sind diese Bereiche
nicht als separate Organisationseinheiten ausgepragt, sondern stellen eine
Clusterung der Hauptaufgaben dar, welche verschiedenen Personen im Lead
zugewiesen sind.

klimja Wirkungsbericht 2026
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6.2 Vorstellung der handelnden Personen

Kernteam

Die GeschaftsfUhrung von klimja ist im Jahr 2025 sowohl ékonomisch als auch
punkto inhaltlicher Expertise breit aufgestellt und wird durch zwei weitere Team-
mitglied unterstUtzt. Die drei GeschaftsfUhrer*innen halten gemeinsam die Mehr-
heit der Unternehmensanteile.

Abbildung 8: Das klimja Team
vinr: Karl Allmer (Marketing), Stefan Kainz (GF, Chief Listener & Storyteller), Sofia Scherl (Operations
Hero), Verena Riedler (GF, Chief Impact Aficionada), Oliver Percl (GF, Chief Operations Hero).

Weitere Gesellschafter*innen

Weitere Anteile halten auch 2025 die OGUT, vertreten durch Generalsekretarin
Monika Auer, sowie die CELL Investment Gmbh, vertreten durch GF Clemens Plochl.

Monika Auer Clemens Plochl

Generalsekretérin OGUT CELL Investment GmbH

Abbildung 9: Weitere Gesellschafter*innen

6.3 Partnerschaften, Kooperationen und Netzwerke

Wir haben im Berichtszeitraum 2025 mit folgenden Organisationen kooperiert.
Die neuen Partnerschaften per 2025 sind in Grun hervorgehoben:

Organisation Art der Kooperation

Ashoka Austria pro-bono UnterstUtzung durch Verena Riedler im Rahmen eines EiR (Entrepre-
neurship in Residence) Assignments als Teil ihres Ashoka Visionary Programs.

Bettervest CmbH Co-Funding fur Bettervest-Projekte Uber unsere Crowd

Bundesverband Gemeinwohl- Austausch und Bildungsangebote zu gemeinwohlorientiertem

Okonomie O. Wirtschaften

BVII - Bundersverband Impact Austausch mit anderen Marktteilnehmer*innen in Deutschland und Osterreich

Investing zur Entwicklung von gemeinsamen Definitionen und Standards bzgl. Impact
Investing

klimja Wirkungsbericht 2026 21



CLAW - Climate Law

Sponsoring

Climate Lab Vienna

Mitgliedschaft fur Infrastruktur (Co-Working), Teilnahme an Informations- und
Bildungsangeboten und Vernetzung mit Playern der Klima-
Community in Wien

corporAID

Globale Armutsbekampfung mit einem wirtschaftlichen Fokus

DIG - Digital Invest Germany

Austausch mit anderen Marktteilnehmer*innen in Deutschland; Input &
gemeinsame Interessenvertretung zu regulatorischen Themen in D.

ecoligo GmbH

Co-Funding fur ecoligo-Projekte Uber unsere Crowd

Empower This Planet

Gemeinsame Events, Austausch zu regenerativem Wirtschaften

Energy Changes Projekt-
entwicklung GmbH

Quelle fur Projekt-Leads, BUro-Infrastruktur

FASE — Finanzierungsagentur fur
Social Entrepreneurship

Austausch und Zusammenarbeit bzgl. (hybrider) Finanzierung von Social
Enterprises

FH Oberosterreich

Zusammenarbeit in Forschungsprojekt des Studiengangs Leading Transforma-
tion

Generationendialog

Wir tragen gemeinsam zum Diskurs fur ein neues Wirtschaftssystem bei

Genossenschaft fur Gemeinwohl

Co-Funding fur Gemeinwohl-Projekte Uber unsere Crowd

Greenvesting Solutions GmbH

Co-Funding fur Greenvesting-Projekte Uber unsere Crowd

halloklima

Zusammenarbeit im Bereich Green Finance (Webinar)

IINA = Impact Investment Network
Austria

Austausch mit Impact Investor*innen unterschiedlichster Perspektiven in Oster-
reich, Vernetzung und Beginn einer Interessenvertretung

Impact Hub Tirol

Kooperation im Rahmen von Events und Netzwerkformaten

Impact Hub Vienna

Mitgliedschaft beim Impact Capital Circle

klimaaktiv Vernetzung mit anderen Akteuren von klimaaktiv — der Klimaschutzinitiative des
Bundesministeriums fur Klimaschutz, Umwelt, Energie, Mobilitat, Innovation und
Technologie (BMK)

klimacent Gegenseitige Promotion im Hinblick auf konkrete Moglichkeiten, Geld fur Projek-

te wirken zu lassen

Kofi Annan Award for Innovation in
Africa

Netzwerk-Partner und Mentoring fur die Start-ups im KAAIA Programm

Kopf Geld Bauch

Partnerschaft fur Content im Bereich kritische Finanzbildung

OGUT - Osterreichische Gesellschaft
fur Umwelt und Technik

UnterstUtzung im Marketing, insb. Pressemitteilungen und Newsletter der OGUT,
sowie Finanzen

Pioneers of Change

Austausch / Diskurs zum Thema neues Wirtschaftssystem. Wir sind Members

und Everyday Pioneers

POGEBIX

Kooperation fur Wirtschaftsbildung x Mental Health x Nachhaltigkeit, um Geld-

bewusstsein neu zu denken

portagon GmbH

Nutzung der ‘portagon GO' Plattform als technisches Backend; Vernetzung in
der Community der portagon-Nutzer; Co-Funding Moglichkeiten Uber den inter-
nen Marktplatz ‘portagon NEXT'

Regenerative Economy Lab

Wir nutzen Bildungsangebote zu regenerativem Wirtschaften

Secupay AG

Verwaltung und Abwicklung der Treuhandkonten — Zahlungsinstitut im Sinne
des Zahlungsdiensteaufsichtsgesetz

SENA - Social Entrepreneurship

Network Austria

Mitgliedschaft, Mentoring-Angebot fur Teilnehmende der SENA Academy

WIMEN

Frauen-Netzwerk fur Technologie & Transformation

WKO - Wirtschaftskammer Oster-
reich, Fachverband Finanzdienstleis-

ter, Crowdfunding

Austausch mit anderen Marktteilnehmer*innen in Osterreich; Input & gemeinsa-

me Interessenvertretung zu regulatorischen Themen in Osterreich
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FuBnoten

1 Link https://web.archive.org/web/20200918085723/https:Avww.nordea.com/
Images/33-282871/Sustainable%20Finance%20at%20Nordea.pdf

2 https//www.planetaryhealthcheck.org/planetary-science
(abgerufen am 31. 3. 2025)

3 https//ww.nature.com/articles/s41893-021-00799-z (abgerufen am 31. 3. 2025)

4 Quelle: https:/Mmww.wko.at/branchen/information-consulting/finanzdienstleister/
standes-und-ausuebungsregeln-ci.html
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